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フェイスブック広告をうまく運用して見込み顧客を集めていきませんか？ 
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本日のアジェンダ 

1.・・・会社概要、プロフィール 

4.・・・テストマーケティングのためのLP制作 

5.・・・FB広告によるランスルーと答えをヒアリング 

2.・・・CV（コンバージョン）を上げる為の本質部分 

コンテンツ 

3.・・・消費者分類と広告出稿目的 

6.・・・取れたデータを元にLPを最適化し、最強のLPを作る 
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1.・・・会社概要、プロフィール 
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弊社概要 
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弊社概要 
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株式会社ウィニングフィールド 代表取締役 勝原 潤 
 
富山県出身。大学卒業後、複合機・通信商材の営業代行のベンチャー会社にて自身が統括す
る部署が2004年度日本テレコム『おとくライン』、YahooADSL 新規顧客獲得・契約本
数グループ1位の記録を打ち立てる。 
 
その後ダンス系エンターテイメント会社にて雑誌の編集・広告営業〜編集長代行〜副社長と
経る。商品プロモーションのプランニング、販売促進、キャスティング業務、イベントの企
画・制作・運営や全国規模のオーディションの企画・主催、海のイベントやフェスなどの開
催など様々な広告やプロモーション事業に携わる。 
 
また、外資系広告代理店のデジタルマーケティング部に在籍し、大手グローバルIT企業の広
告運用チーム在籍、また自社サービスのリスティング広告で月1500～2000万円の運用経
験を持つ。 
 
様々な企業・店舗の広告提案やプロモーション案件、広告運用に関わり、集客や売上に貢献
してきた実績を元に起業。 
 
多数のネットの広告プロフェッショナル資格を元に現在は中小企業・店舗を中心にWEBマ
ーケティングやWEB広告を使ったWEBコンサルティングと物販、WEB広告に関する講座な
どを展開中。 
 
http://winningfield.net/ 
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◆Yahoo!プロモーション広告プロフェッショナル認定資格（ベーシック【基礎】、アドバンスト【運用・上級】両取得）
◆GoogleAdwords認定試験合格（基礎・検索連動型広告、ディスプレイ広告）グーグルパートナー取得 
◆グーグルパートナー認定資格（セールスパートナー）保持 

プロフィール 

http://winningfield.net/
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セミナー開催実績 ： 2015年8月～2017年9月まで（約2年）  
           WEB広告に関するセミナー（リスティング、SNS広告） 

            

          主催・講師講演回数 合計 80回以上！  

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved  

セミナー主催、講師＆講座実績の一部を紹介 

常に多数の高評価を頂いています！！ 
詳細確認はこちら → http://winningfield.net/sannkasya 

http://winningfield.net/sannkasya
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2.・・・CV（コンバージョン）を上げる為の本質部分 
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大前提として 

PPC 

▲ここの精読率と成約率を 
高めるため！！ 

Web広告を使って即効性をもって 
アクセスを集める意味は、、、 

   

売上を爆発させるため？ 

そのためには少額（日予算500～1000円ほど）で鉄板クリエイティブを
見つけながら同時にアクセスを流して、LPOを繰り返していく！！ 

鉄板クリエイティブを 
見つける！！ 

精読率と成約率を 
上げる！！ 
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アクセスの集め方にも手順がある 

SNS PPC SEO 

メリット： 
即効性あり、早い段階で正解がわかる 
上位表示され、ターゲットニーズに 
寄り添うためCVしやすい 
 
デメリット： 
予算＆資金とキャッシュフロー 

メリット： 
資金がかからない、良質コンテンツ 
の場合、長期的に上位表示される 
 
デメリット： 
効果が出るまで時間がかかる 
正解がわからないまま作業を行う 

メリット： 
資金がかからない、拡散されれば 
沢山のリーチとアクセスが生まれる 
 
デメリット： 
誰が何を発信しているのかが重要 
自動化が難しい 

CVしたキーワードと広告文を 
LPに反映させる 

LPOを繰り返してより高いCVRを狙う 
 

CVしたキーワードと広告文を 
内部施策としてコンテンツに 

盛り込んでいく 

CVしたコンテンツを 
発信していく 
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PPC 

どの広告媒体から使っていくのがよいのか？ 

ターゲティング精度＆少額で 
テスマが可能の為 

店舗系以外であれば 
フェイスブック広告がオススメ 
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鉄板クリエイティブを見つけるとどうなるか？ 

沢山リーチが伸びて安い
CPC（クリック単価）で
高いCTR（クリック率）
が得られる 

結果、沢山
クリックが
取れる 

沢山クリックが
取れる →  
安く沢山アクセ
スを流せる 

沢山見込顧客がサ
イトに訪れる 

正解（CV）を動き
で教えてくれる 

画像＆見出し文
のABテストを繰
り返す 

クリエイティブの
チャンピオンが決
まる 

LPOツールを使いつつ、広告と
の整合性を取っていく 

成約率（CVR）
が高まっていく 

日予算を上げて成約
数を上げていく 

結果、安い広告費で売上を爆発させることができる！！！ 

＝ 
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サイト制作 

ペライチ 

を使って簡易的に作成 

https://peraichi.com/ 
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サイト制作 

https://peraichi.com/landing_pages/view/asakatsu 参考 

https://peraichi.com/landing_pages/view/asakatsu
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サイト制作 

Strikingly（ストライキングリー） 

を使って簡易的に作成 

https://www.strikingly.com/ 
 

https://www.strikingly.com/
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サイト制作 

http://ayurveda-online.strikingly.com/ 

 

参考 

http://ayurveda-online.strikingly.com/
http://ayurveda-online.strikingly.com/
http://ayurveda-online.strikingly.com/
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5.・・・FB広告によるランスルーと答えをヒアリング 
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FB広告を使ってできること 

1. サイトへのアクセスアップによるクリック型課金モデルの収益化 
 

2. FBページへのいいね！を増やしてファンの獲得 
 

3. イベントやセミナー集客のための見込み顧客獲得 
 

4. 実店舗への集客やオフラインコンバージョン等 
 

5. 成約、申込み、購入といったコンバージョンしそうな方に対しての広告配信 
 

そのほか、、、 
 
自社の既存の顧客リストから類似した顧客リストを生成することもできる！！ 
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アカウント構成について 

キャンペーン ： 目的を設定 

広告セット ： 予算、入札、ターゲット、 
        広告配信先などを設定 

広告 ： 画像とテキストを組み合わせた 
     スタイルの広告を設定 
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FB広告配信ロジック 

※2017年11月27日時の管理画面 
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アカウント構成について 

キャンペーン ： wifi 新規獲得キャンペーン 

広告セット ：1. 関東圏地域ターゲティング 
       2. 引っ越し属性 
       3. 契約者リストの類似1% 

広告 ： 画像とテキストを組み合わせた 
     同じパターンのもの 
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A/Bテストのポイント 

1. 画像 
2. タイトル 

Facebook広告文の考え方 

Facebook広告に限らず、広告で成果を出すにはA/Bテスト正しく行う必要があります。 
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A/Bテストのポイント 

Facebook広告文の考え方 

Facebook広告に限らず、広告で成果を出すにはA/Bテスト正しく行う必要があります。 

1. 画像 
2. タイトル 
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更にCTRを伸ばしたい場合 

静止画で反応のよかったクリエイティブをシネマグラフ加工
などにして正方形（1：1）で配信が可能！⇒ 目立つ！ 

おすすめスマホアプリ 
：Werble（ワーベル） 
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使える広告クリエイティブ 

安い単価で見込顧客を大量に集める 

FB広告を使って売上を爆発させるには 

FB広告の機能に置き換えると、、、 

動画広告×類似オーディエンス×記事LP 

この組み合わせが強い 
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26 オーデイエンスデータとは？ 

自社の商品、サービスを購入・受けているなど既存顧客のリストをFBにアップロードすることで 
その顧客に広告を配信することができる。 
 

→ カスタムオーデイエンス 

自社リスト（メールアドレスor電話番号）に似た類似リストを自動生成してそのリストに対して 
広告を配信することができる 
例：自社商品の購入者リストの類似リスト、自社サイトに訪れたことのあるユーザーの類似リストなど 
 

→ 類似オーデイエンス 

簡単に言うと見込リストのこと 
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27 

記事LPについて 

広告とLPの間に挟む記事風のページ 

Web広告 LP 記事LP 
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28 記事LPと他の記事との違い 

記事LP ブログ、キュレーションサイトにあるような記事 

原因や悩みの顕在化 
ニーズ＆ウォンツを高める 

ブログや記事 
 

こうやって解決すればよい、といった 
具体的な解決方法など結果を伝える 
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29 記事LPと他の記事との違い 

記事LP 

ファーストビューに 
商品の説明がある 

ファーストビューに 
商品の説明感はない 

通常LP 
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ケース01 ： オンライン上の某企業のWiFiの新規顧客獲得CPの場合 

LP制作、記事LP制作を行い、フェイスブック広告にて配
信。獲得に対してエリア制限などもあったため、途中で
範囲を変えたにも関わらず初月（約3週間）にて上記数
値を達成。 
 

CV（コンバージョン）数が 平均75件／月 
CPA（問合せ単価）が 平均3500円前後！ 
 

FB広告での成功事例 01 
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ケース04 ： 調理器具 通販の場合 

お肉を美味しく食べられる低音調理器具の通販の拡販
支援。主にFB Adsの運用代行。 
 
動画クリエイティブ、画像クリエイティブの差し替え
とキャンペーン、広告セットのメンテナンス 
 
サイト公開＆広告配信開始1ヶ月（初月：2017年6月
1日～20日まで）で 
 

CV（コンバージョン）数が 206件！ 
CPA（獲得単価）が 平均 1409円！！ 
 
※客単価は19,800円、他33,660円、 
 69,300円、128,700円コース等 
 
※日売上30～40万円 日広告費 32000円前後 
 広告比率 8～12％  

FB広告での成功事例 02 
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いつ、どんなキーワードと広告文で成約したのかがわかる 

コンバージョン 
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2次拡散は無料 

動画広告にて2次拡散される程、 
広告費用をかけずに広告の配信が可能!! 

1クリックあたり0.04円！合計83円で約2000アクセスに成功！ 
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7. 取れたデータを元にLPを最適化し、最強のLPを作る 
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LPOツール 
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LP 精読率 確認ツール 

Ptengine（ピーティーエンジン） 

ヒートマップなどコンバージョンを増加させる為のサイト分析ツール 
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LPOツール 
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LP ユーザーのクリック箇所確認ツール 

Mouseflow（マウスフロー） 

マウスなどを止めた滞在箇所やクリック箇所などの確認 
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LPOツール 
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LP ペルソナ＆ABテスト 確認ツール 

Juicer（ジューサー） 

Webサイトに訪問したユーザーを人口知能（AI）で視覚化させる 
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まとめ 

・FB広告にて安く大量にアクセスを集める 

・見込顧客に対してのリサーチの元、お悩み＆不安のボリュームゾーン  
 を確認し、受け皿となるLPを構築する 

まとめ 

・アクセスを流しながらどこが見られていて、クリックされているのか 
 3つのLPOツールを用いて特定し、LPを修正改善していき、 
 精読率＆成約率を高める 

・正しい手順で広告運用のメンテナンスを行う 

広告費用対効果が最大限に発揮され、売上が最大化していく！！ 


