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フェイスブック広告をうまく運用して見込み顧客を集めていきませんか？ 

【実践・ワーク型】 
Facebook広告を 
効果的運用の超集客勉強会 
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●セミナーアジェンダ 
 
・Facebook広告の概要と仕組み 
・Facebook広告の広告種類 
・Facebook広告のキャンペーン目的 
・Facebookページのページランクの効果的な上げ方 
・広告配信における重要なペルソナ設計 
・画像クリエイティブのテスト手順 
・タイトル、テキストの作成方法とテスト手順 
・ビジネスマネージャーを使用したアカウント作成 
・パワーエディタを使用して広告入稿の手順 
・広告分析、広告マネージャーの見かたや分析 
・ソーシャルメディアを活用したインターネット集客の成功方程式  
・Facebook広告の種類と審査に落ちない具体的な方法  
・Facebook広告の実践データを共有  
・Facebook広告の結果の出るノウハウ  
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アジェンダ 

【第1部】 
 
    Facebook広告運用に関する設定、テクニック 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

・Facebookページの作成 

・ビジネスマネージャを使用してFacebook広告アカウントを作成 
・Facebook広告の配信セグメント 
・FB広告におけるクリエイティブ 

・パワーエディタを使用して広告の入稿 
・広告の分析、広告マネージャの見方 
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広告出稿のために
事前にやること 
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5 コンバージョンキャンペーンの作成手順 

広告出稿までの流れ 

1. ビジネスマネージャーの作成 

2. ピクセルの設置 

3. コンバージョンの設定 

4. （リマーケティングリストの作成） 

5. （カスタムオーディエンスの作成） 

6. （類似オーディエンスの作成） 

7. キャンペーン、広告セット、広告の作成 
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6 

Facebookのアカウントの種類 

アカウントの種類 

ビジネスマネージャとは  
広告アカウント、 Facebookページ、 アプリ、担当者を一元管理するための専用ツール。 
ビジネスマネージャを使用することで、1枚のクレジットカードで複数のアカウントを運用が可能になります。 
https://business.facebook.com/ 

https://business.facebook.com/
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Facebookのアカウントの種類 

GMOアカウント（エージェンシーアカウント） 
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Facebookのアカウントの種類 

GMOアカウント（エージェンシーアカウント） 
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9 

ビジネスマネージャーの作成 

https://business.facebook.com/overview/ 
 
※Facebookの個人用アカウントが必要です 

https://business.facebook.com/overview/
https://business.facebook.com/overview/
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ビジネスマネージャ 

FBビジネスマネージャーアカウント開設～広告アカウント設定まで 
   https://vimeo.com/239077636/742bb446a6 
 
 

https://vimeo.com/239077636/742bb446a6
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設定 

ビジネスマネージャー設定 
ワーク 
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設定 

・クレジットカード設定 
・フェイスブックページ設定 
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コンバージョンキャンペーンの作成手順 

広告出稿までの流れ 

1. ビジネスマネージャーの作成 

2. ピクセルの設置 

3. コンバージョンタグの設定 

4. （リマーケティングリストの作成） 

5. （カスタムオーディエンスの作成） 

6. （類似オーディエンスの作成） 

7. キャンペーン、広告セット、広告の作成 
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ピクセル概念 

タグ（ピクセル）の概念 
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WEB広告の最大のメリット 

こちらをサイトに埋め込むだけで 
極端な話、サイトに訪れた人のデータをリスト化して 

再度その人だけに広告配信したり、 
いつ、どういったタイミングでどの広告から 

成約に至ったのかがわかるようになる 

タグ（ピクセル）とは？ 
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WEB広告の最大のメリット 
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WEB広告の最大のメリット 
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WEB広告の最大のメリット 

通常、ピクセルは商品購入、サービス申込み後の 
サンクスページに埋め込む必要がある 
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広告出稿のために事前にやること 

2. ピクセルの設置 

コンバージョン計測のためのピクセル実装の設定 
https://youtu.be/G1Za--GUqC0 

 
 カスタムコンバージョンの設定方法 
https://youtu.be/WnZINB20b9I 

 
フェイスブック広告 キャンペーン作成と出稿手順 

https://vimeo.com/239075592/caf583b882 
 

3. コンバージョンの設定 

https://youtu.be/G1Za--GUqC0
https://youtu.be/G1Za--GUqC0
https://youtu.be/G1Za--GUqC0
https://youtu.be/WnZINB20b9I
https://vimeo.com/239075592/caf583b882
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ピクセル概念 

タグ（ピクセル）埋め込みワーク 
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配信セグメントと設定 

Facebook広告の配信セグメント 
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Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved  

FB広告配信ロジック 

※2017年1月31日時の管理画面 
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フェイスブック広告 

17●●●●_飛び先LPの案件名もしくはサービス名_キャンペーン目的 
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フェイスブック広告 

※事前にカスタムコンバージョン等設定が必要 

※初期段階で特にオーディエンスがなければ選択しなくてもよい 
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フェイスブック広告 
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フェイスブック広告 
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フェイスブック広告 



028 

フェイスブック広告 
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配信セグメントと設定 

基本設定 
 

地域 
市町村単位はもちろん、指定した場所から半径○kmという設定ができ、 
「今その地域にいる人」「その地域に住んでいる人」「その地域にいた人」など、 
より細かい設定も行う事ができます。 
 

年齢 
年齢は、13歳～65歳まで、1歳単位で設定することができます。 
ただ、それ以下の年齢のユーザーには広告を配信することはできず、65歳以上のユーザーは 
それ以上細かくターゲティングすることができません。 
 

性別 
「男性」「女性」の設定を行い広告を配信できます。 
 

言語 
言語を設定することで、国籍のセグメントも行う事ができます。  
言語を設定してしまうと、広告をリーチできる人数が減ってしまう代わりに（プロフィール 
欄の言語設定をしているユーザーが少ないため）、特定の国籍の人に広告を配信できます。 
 
※例えば、日本国内に広告を配信したとしても、 
日本にいる外国人にも広告が配信されてしまう可能性は極めて高いです。 
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配信セグメントと設定 

利用者層 
趣味・関心 エンタメやスポーツ、ビジネスやテクノロジー、 
ファッションなど、さまざまな興味・関心 に対してターゲティングをすることができます。 
 
  
例えば、「アウトドア」という趣味・関心の中にも、 
キャンプ サーフィン ハイキング ボード マウンテンバイク  
・・・  
 
項目が分かれており、より細かいターゲティングを行う事ができます。 
 
 
 
 

 「300以上のセグメントが可能！」 

例えば、、、 
 
・家族構成 
・子供がいる人、交際中の人 
・ライフイベント（新婚、最近転居した、転職したなど） 
・趣味関心（テニス、クレジットカード、瞑想、ホラー映画など） 
・現在旅行中、2週間前に旅行から戻ってきた 
・つながり（ページにいいね！した人、いいね！した人の友達など） 
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配信セグメントと設定 

その他の設定 
 
行動 これはあまり使いませんが、ユーザーが使っているデバイスや旅行予定、 
アプリの利用状況 などで、ターゲティングを行う事ができます。 
ただ、対象となるユーザーが少なすぎるケースが多いので、滅多に利用する事はありません。 
 
学歴や恋愛ステータス、家族構成などを設定することも可能  
 
 

「リーチ数が少ないと広告が配信されない」 
 
 
あまり細かい設定をしてしまうと、広告が配信されないケースがありますので、 
セグメントは広く設定を行い、徐々に絞って配信をしていきます！ 
 
 
Facebookの推奨リーチ数は500,000人 
 
 

最低でも50,000人以上のリーチが理想  
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広告画像について 

FB広告におけるクリエイティブ 
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広告画像について 

Facebook広告文の構成 

①Facebookページ名 リンクしている
ページの名前 
 
②広告文（90文字以内） 
 
③タイトル（25文字以内） 
 
④リンクの説明（30文字以内） 
 
⑤コールトゥアクション 
 
下記のようなボタンを設定が可能  
 
・詳しくはこちら 
 ・購入する 
 ・ダウンロード 
 ・登録する  
・お問い合わせ 

① 

② 

③ 

④ 

⑤ 
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Facebook広告文の考え方 

Facebook広告文の構成 

Facebook広告はネイティブ系の広告文を考える必要があります！ 
 
 
 「ネイティブ広告とは」 
 
 
ネイティブ広告とは広告掲載面に広告を自然に溶け込ませることで、 
ユーザーに コンテンツの一部として見てもらうことを目的とした広告です。 
 
 
FacebookやInstagramやTwitter広告などの 
SNS広告は基本的にネイティブ系の広告になります。 
 
 
また、身近な媒体だとYahooのTOP（モバイル版）等も 
ネイティブ広告になります。 
 

Facebook広告＝広告にみえない広告の作成 
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Facebook広告文の考え方 

広告文の基本的な6パターン  

・潜在ニーズへの訴求 
 ↳潜在的なニーズを気づかせるフレーズ ⇒その臭いヤバイかも、、、 
 

・限定の訴求  
↳「今だけ」「〇〇キャンペーン」などの訴求 ⇒本日限りの限定販売 
 

・ターゲットへの訴求 
 ↳「自分のこと」だと思ってもらえる広告 ⇒30歳から始める肌ケア 
 

・感情への訴求  
↳感情が伝わる広告文 ⇒ちくしょう転職だ 
 

・未来への訴求 （ポジティヴフレーム） 
↳サービスを使った結果を伝える ⇒たった2ヶ月で-10㎏達成！ 
 

・ユーザーを煽る訴求（ネガティヴフレーム） 
 ↳「ヤバイ」と思わせる広告 ⇒まだ、〇〇やってないの？ 
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Facebook広告文の考え方 

基本以外のパターン  

証言風の広告文  
↳私がTOEICで800点を取った勉強方法とは 
 

読み手を試す広告文  
↳あなたは1分いないにこの問題が解けますか？ 
 

相手に語り掛ける広告文  
↳あなたらしい住まいを一緒に探します！ 
 

質問形式の広告文 
 ↳安全な資産運用をご存知ですか？ 
 

ベネフィットを数字で伝える  
↳1日5分の運動で-5㎏達成！ 
 
 

「広告文作成の4つのポイントを意識して作成を行うことが大事です」 
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自社のサービスや商品の広告文を 
実際作成、設定してみよう 

Facebook広告文の考え方 
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Facebookの画像（クリエティブ）の3つのポイント 
 
 

1.高画質、高精彩のものを使う  
↳Facebookは基本的にバナーをみられ、 
興味が出たらタイトル⇒広告文の順番に目がいくので、 
まずは綺麗なバナーを使用しましょう。 
 
 

2.クリエイティブの中にテキストは極力少なく ←全く無しでよい 
 ↳テキストを記載する際はブランドを想起させるキャッチコピーを利用しましょう。 
 
 

3.必ずしもサービス内容と親和性を高めないといけないわけではない 
↳広告文同様にリンク先の内容と異なるバナーを使用してしまうと、  
関係ない人たちにターゲティングされるのでは？と思いがちだが 
まずは広告をクリックしてもらうという【アイキャッチ的な要素】と捉えるべき 

バナーの考え方 
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A/Bテストのポイント 

1.  画像 
 

2. タイトル 

Facebook広告文の考え方 

Facebook広告に限らず、広告で成果を出すにはA/Bテスト正しく行う必要があります。 
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最もクリックされる写真はどれでしょう？ 
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反応の良い【タイトル】はどちらでしょう？ 

1. 好きなだけ食べても痩せるダイエット方法が解明された 

2. 注意！！73％の人が知らずにやっている太る食べ方 



042 

ビジネスマネージャ 

パワーエディタを使用して 
広告の入稿 
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パワーエディタ 

パワーエディタと広告マネージャの使い分 

●パワーエディタ 
・アカウントの構築  
・新規キャンペーン 
・広告セットの追加  
・広告文 
・バナーの追加 
・変更 
 
 
 
●広告マネージャ 
 
・広告のオン、オフ  
・1日の予算の変更 
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パワーエディタ 

パワーエディタでは、各階層ごとに作成・複製・削除などの作業を行っていきます。 

①キャンペーン  
②広告セット  
③広告  
④作成 
⑤複製 

① 

② 

③ 

④ 
⑤ 
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パワーエディタ 

パワーエディタを使用した 
ワーク 
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A/Bテストのポイント 

1. 画像 
2. タイトル 

Facebook広告文の考え方 

Facebook広告に限らず、広告で成果を出すにはA/Bテスト正しく行う必要があります。 



047 

A/Bテストのポイント 

Facebook広告文の考え方 

Facebook広告に限らず、広告で成果を出すにはA/Bテスト正しく行う必要があります。 

1. 画像 
2. タイトル 
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FB広告成功のポイント集 

■ABテスト手順 
 

画像 ⇒ 訴求文（見出し文）のテストを行いどれが 
一番クリック率（CTR）、リーチ、クリック単価（CPC）が 

いいのかを確認し、 
最後にチャンピオンが決まったらそれだけに絞っていく 

キャペーン 
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FB広告成功のポイント集 

1. 「トラフィック（ウェブサイトへのアクセスを増やす）」→「ウェブサイトへの誘導」  
2.   新規でキャンペーン「ウェブサイトでのコンバージョンを増やす」→「ウェブサイトへの誘導」   
3.    2. の「ウェブサイトへの誘導」→「コンバージョン」 

画像クリエイティブと訴求文のチャンピオンを決める 
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FB広告成功のポイント集 

キャペーン 

広告セット 

見出し文A 

広告セット 

見出し文Ｂ 

広告セット 

見出し文Ｃ 
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FB広告成功のポイント集 

1. 「トラフィック（ウェブサイトへのアクセスを増やす）」→「ウェブサイトへの誘導」  
2.   新規でキャンペーン「コンバージョン（ウェブサイトでのコンバージョンを増やす）」→「ウェブサイ
トへの誘導」   
3.    2. の「ウェブサイトへの誘導」→「コンバージョン」 

CV実績を貯める 
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FB広告成功のポイント集 

1. 「トラフィック（ウェブサイトへのアクセスを増やす）」→「ウェブサイトへの誘導」  
2.   新規でキャンペーン「コンバージョン（ウェブサイトでのコンバージョンを増やす）」→「ウェブサイ
トへの誘導」   
3.    2. の「ウェブサイトへの誘導」→「コンバージョン」 

CVしやすい人への積極的配信 
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FB広告成功のポイント集 

1. 「トラフィック（ウェブサイトへのアクセスを増やす）」→「ウェブサイトへの誘導」  
  → 画像クリエイティブと訴求文のチャンピオンを決める 
2. 新規でキャンペーン「コンバージョン（ウェブサイトでのコンバージョンを増やす）」→「ウェブサイトへの誘導」    
  → CV実績を貯める  
3.    2. の「ウェブサイトへの誘導」→「コンバージョン」 CVしやすい人への積極的配信 

キャペーン 

広告セット 

見出し文A 

広告セット 

見出し文Ｂ 

広告セット 

見出し文Ｃ 
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最後に 
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講座詳細 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

※少人数・定員制 
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少ない労力と予算で状況に合わせてWEB広告を使って 
継続的に見込み顧客を集め続けることができます 

養成講座詳細 

実際の取れた数値や反応を見ながらサイトを 
修正、改善し、反応（売上）があがるサイトを作れます 

高い広告予算や制作費を業者払わず、 
生涯スキルの高い知識と経験を手に入れて 
自社で運用、改善ができるようになります。 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 
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コンテンツ 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

コンセプトメイク＆Web 3C分析 
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3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

CV（コンバージョン）が高い 
LP構築＆制作 

コンテンツ 
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WEB広告に必要なすべてのノウハウ 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

コンテンツ 
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3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

ヒートマップ、マウスフロー 
JuicerでLP改善 

コンテンツ 
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業種・業態もしくは広告媒体別のチーム分けにより、 
週に1回のデータを見てのスカイプMTG 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

コンテンツ 
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広告運用の際のレポーティングの 
チェックとディレクション 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

コンテンツ 
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メール、スカイプサポート、電話サポートは無制限 

サポート 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 
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PC遠隔操作サポート 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

サポート 
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養成講座専用フェイスブックコミュニティ参加 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

サポート 
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メンバーシップサイトへの参加 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

サポート 
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月1回の対面によるセミナー講座を開催 

2月某日   日中～懇親会 
 
3月某日   日中～懇親会 
 
4月某日     日中～懇親会 

フォローアップ 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 



068 

希望者は月1回の勉強会とワークを開催 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

フォローアップ 



069 

セゾンプラチナ・ビジネス・アメリカン・ 
エキスプレス・カードの担当者をご紹介とカード
発行 

特典 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 



070 

養成講座詳細 

・WEB広告に必要な知識と設定方法、すべての運用ノウハウ 
 
・ヒートマップ、マウスフロー、Juicerを使ったサイトのLPO 
 
・メール、スカイプサポート、電話サポートは無制限 
 
・PC遠隔操作サポート 
 
・広告運用の際のレポーティングのチェックとディレクション 
 
・業種・業態別のチーム分けにより、週に1回のデータを見てのスカイプMTG 
 
・メンバーシップサイトへの参加 
 
・養成講座専用フェイスブックコミュニティ参加 
 
・キックオフ合宿の開催とインフラ整備 
 
・月1回の対面によるセミナー講座＆フォローワークを開催 
 
・セゾンプラチナアメックスの担当者をご紹介と作成 

・社員など連れて2名受講の場合は2名分の受講料ではなく、 
 2人目は半額で受講可  
 
・全額返金保障制度（クーリングオフ）  
 
・本講座を申し込む際にIT講座助成金制度を使えば29～50万
円の助成金が得られるので受講費がまるまる無料になる ※審査あ

り 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

598,000円（税込） 

本日だけの
限定特典 

本日お申込み＆3日以内のお申込み 

99,300円×3ヶ月（税込） 

※定員最大5名 限定 



071 

養成講座詳細 

【コンバジョニスタライト コース】 
「業種・業態別のチーム分けにより、 
週に1回のデータを見てのスカイプMTG」がないコース 
 

198,000円（税込） 
※決済画面で24回支払まで選択可 

・WEB広告に必要な知識と設定方法、すべての運用ノウハウ 
 
・ヒートマップ、マウスフロー、Juicerを使ったサイトのLPO 
 
・メール、スカイプサポート、電話サポートは無制限 
 
・PC遠隔操作サポート 
 
・広告運用の際のレポーティング（日報）のチェックとディレクション 
 
・業種・業態別のチーム分けにより、週に1回のデータを見てのスカイプMTG 
 
・メンバーシップサイトへの参加 
 
・養成講座専用フェイスブックコミュニティ参加 
 
・キックオフワークショップと勉強会 
 
・月1回の対面によるセミナー講座＆フォローワークを開催 
 
・セゾンプラチナアメックスの担当者をご紹介と作成 

・社員など連れて2名受講の場合は2名分の受講料ではなく、 
 2人目は半額で受講可  
 
・全額返金保障制度（クーリングオフ）  
 
・本講座を申し込む際にIT講座助成金制度を使えば29～50万
円の助成金が得られるので受講費がまるまる無料になる ※審査あ

り 

【コンバジョニスタコース】 

一括支払い：298,000円  （税込） 
決済方法：クレジット決済、銀行振込 
 

クレジット決済：24回支払いまで選択可 
1ヶ月 13,000円×24回払い 
 
銀行振り込み： 
分割12回払い：27,000円×12ヶ月 
分割６回払い：56,000円×6ヶ月 
分割３回払い：117,000円×3ヶ月 

3ヶ月集中 
売上を爆発させるのための 

Webマーケ＆広告講座 
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ） 

・WEB広告に必要な知識と設定方法、すべての運用ノウハウ 
 
・ヒートマップ、マウスフロー、Juicerを使ったサイトのLPO 
 
・メール、スカイプサポート、電話サポートは無制限 
 
・PC遠隔操作サポート 
 
・広告運用の際のレポーティング（日報）のチェックとディレクション 
 
・業種・業態別のチーム分けにより、週に1回のデータを見てのスカイプMTG 
 
・メンバーシップサイトへの参加 
 
・養成講座専用フェイスブックコミュニティ参加 
 
・キックオフワークショップと勉強会 
 
・月1回の対面によるセミナー講座＆フォローワークを開催 
 
・セゾンプラチナアメックスの担当者をご紹介と作成 


