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【実践・ワーク型】
2018年度版 Google 広告勉強会

少額でテストマーケティングを行い
費用対効果の高い広告出稿・運用を学ぼう
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本日のアジェンダ

コンテンツ

1. グーグル広告概論、各種機能とターゲティング

2. キーワードの種類と抽出、グループ分けとキャンペーン構築、
実践的リサーチ方法のワーク

3. マインドマップ＆マンダラート使用方法

4. クリック率を高める広告文の作り方

5. トラッキング、コンバージョン設定

6. キャンペーン、広告グループ、キーワード＆広告文の構築

7. 業種、業態に合わせた予算割シュミレーション作成
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弊社概要
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弊社概要



05

株式会社ウィニングフィールド 代表取締役 勝原 潤

富山県出身。大学卒業後、複合機・通信商材の営業代行のベンチャー会社にて自身が統括す
る部署が2004年度日本テレコム『おとくライン』、YahooADSL 新規顧客獲得・契約本
数グループ1位の記録を打ち立てる。

その後ダンス系エンターテイメント会社にて雑誌の編集・広告営業〜編集長代行〜副社長と
経る。商品プロモーションのプランニング、販売促進、キャスティング業務、イベントの企
画・制作・運営や全国規模のオーディションの企画・主催、海のイベントやフェスなどの開
催など様々な広告やプロモーション事業に携わる。

また、外資系広告代理店のデジタルマーケティング部に在籍し、大手グローバルIT企業の広
告運用チーム在籍、また自社サービスのリスティング広告で月1500～2000万円の運用経
験を持つ。

様々な企業・店舗の広告提案やプロモーション案件、広告運用に関わり、集客や売上に貢献
してきた実績を元に起業。

多数のネットの広告プロフェッショナル資格を元に現在は中小企業・店舗を中心にWEBマ
ーケティングやWEB広告を使ったWEBコンサルティングと物販、WEB広告に関する講座な
どを展開中。

http://winningfield.net/

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved 

◆Yahoo!プロモーション広告プロフェッショナル認定資格（ベーシック【基礎】、アドバンスト【運用・上級】両取得）
◆GoogleAdwords認定試験合格（基礎・検索連動型広告、ディスプレイ広告）グーグルパートナー取得
◆グーグルパートナー認定資格（セールスパートナー）保持

プロフィール

http://winningfield.net/
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【実践・ワーク型】Facebook広告
を効果的運用する超集客勉強会

講師 参加総数延べ 80名

FB広告の概要と仕組み、広告種類、
キャンペーン目的、ページ作成ワー
ク、FBページランクの効果的な上げ
方、重要なペルソナ設計、画像クリ
エイティブのテスト手順、予算割り
概念など1DAY講座

成約率の高いLP構築方法×爆発
的に売上があがるWEB広告運用
勉強会
講師 参加総数延べ 150名

どのように自社のサービスやコ
ンテンツを競合他社と差別化と
優位性を持たせてLPに反映させ
るのか？また、効果的なWeb広
告の使い方など

WEBコンサルタント養成講座
講師 参加総数延べ 70名

様々なWEB集客の方法を学び、プロ
モーションスキルやサイトの解析、
顧客分析などを一通り学びながら自
店舗や多店舗に限らず、様々な業種
・業態の手助けができるようなWEB
コンサルタントの養成をする講座

【その他、主な講演実績】

2015年、2016年 リスティング広告プロフェッショナル養成講座（PPC WORKS）講師
6ヶ月間集中講座 第1期、第2期 参加総数延べ 550名以上 受講者 177名

2016年 集客特化型WEB広告講座（SPECIAL FORCES）講師
3ヶ月間集中講座 第1期 参加総数延べ 350名以上 受講者 65名

2017年 朝活＠富山、朝活＠富山プレミアム 講師 参加総数延べ 35名
公益財団法人 富山県新世紀産業機構 講演 参加総数 55名

プロフィール
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セミナー開催実績 ： 2015年8月～2019年1月まで（約3年半）
Web広告に関するセミナー（リスティング、SNS広告）

主催・講師講演回数 合計 １０0回以上！

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved 

セミナー主催、講師＆講座実績の一部を紹介

定期的に集客ノウハウを公開するコンサルティングやセミナー講演を行っており、経営者やマーケテ
ィング担当者の方にご参加頂き、広告運用やサイト制作のノウハウを提供！

専門知識に特化した内容が多いため、早期に満席になるセミナーも多くご好評頂いております
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Google広告
管理画面使用方法
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広告の管理画面が一新

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど
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Google広告だからできること

・概要ページで重要な掲載結果を把握

・広告を出す目標に合わせたキャンペーンの作成

・従来より実用的になったレポート機能

・進化したオーデイエンスマネージャーにより効率的なリスト管理が可能

・広告と広告表示オプションの効率的な管理

・カスタムインテントオーデイエンスの利用

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど
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広告管理画面の構成

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど

ナビゲーション
メニュー

ページメニュー

サブページメニュー

上部バー

表ツールバー

ナビゲーションメニュー、
ページメニュー、サブページ
メニューで選択した対象のデ
ータが表示
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アカウント全体の概要

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど

アカウント全体の概要が表示。表示できる
指標には「クリック数」、「表示回数」な
どもあり好きな指標に変更可

「コンバージョン数」や「費用」の変化が
大きいキャンペーン、広告グループが表示
。指標は「クリック数」「表示回数」もあ
り、好きな指標に変更可。

獲得しているコンバージョン数が多い、使っている費用が
多いキャンペーンを確認。指標は、「コンバージョン単価
」「クリック数」などもあり、好きな指標に変更可
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概要ページをカスタマイズする方法

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど
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進化したオーデイエンスマネージャー

「使用中」
「使用していないリスト」
が表示

左から「フィルタ機能」、
「分類して表示」、「表示項目」
表示項目では「タイプ」や「使用状況」で
分類して表示できる

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど
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「広告」と「広告表示オプション」の
管理がまとめられた。

「広告」と
「広告表示オプション」
の管理がまとめられた。

・「広告」と「広告表示オプション」の
表示を切り替えができる

・広告を評価しやすい

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど
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カスタムインテントオーデイエンスの利用

・商材（商品、サービス）について積極的に情報を探しているユー
ザーを集めたオーデイエンスを作成できる機能

・用意されたカテゴリでカバーできない場合に利用

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど
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ユーザー属性に追加された世帯収入

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど
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掲載結果を期間比較して表示

広告管理画面使用方法、設定方法、管理画面見かたなど
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キーワードの種類と抽出、グループ分けと
キャンペーン構築、リサーチ方法
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ターゲット設定、集客につながるキーワードと広告文
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ターゲット設定、集客につながるキーワードと広告文

キャンペーン、広告グループ、キーワード＆広告文はどのように構成していけばよいか？

事前に見込顧客に対してのリサーチが必要

・固有名詞（商標、サービス名、コンテンツ）
・商材そのもの
・悩み、欲求、解決したいこと
・代替品
・タイミング
・その他（商材に関連）

リサーチした情報をまとめるツール

▲マインドマップ ▲マンダラート
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3Ｃ分析の重要性

3Ｃ分析

Company・・・・自社

Competitor・・・競合

Costmer・・・顧客（市場）

※直接競合と間接競合の存在確認
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3Ｃ分析の重要性

3Ｃ分析の手順

「顧客（市場）分析」

↓
「自社分析」

↓
「競合分析」
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3Ｃ分析の重要性

顧客分析（市場調査）

分析手順

3. 検索してリサーチし、切り口のパターンを出す

１.キーワード調査

2. キーワードをニーズごとにグルーピング

※ペルソナとは：製品やサービスの理想の顧客の人物像

４. ターゲットニーズを決定しペルソナ作成
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3Ｃ分析の重要性

１.キーワード調査

▲グーグルキーワードプランナー ▲グーグルサジェストキーワード一括DLツール
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3Ｃ分析の重要性

2. キーワードをニーズごとにグルーピング

http://jp.xmind.net/

http://jp.xmind.net/


027

3Ｃ分析の重要性

釧路にあるプライベートジムの例
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3Ｃ分析の重要性

今から始めて春までにやせる！-専属トレーナーが完全サポート
マンツー指導だから効率よくダイエットできます！健康的に即
痩せるならアップスタイル
upstyle.jp/釧路ジム/問い合わせ

今年こそ本気で痩せたい人へ-まずは２ヶ月集中ダイエット
あなたに合ったメニューを提案します！マンツー指導だから効
率よく痩せられます
upstyle.jp/問い合わせ/釧路ジム

２ヶ月がんばってみませんか-釧路／プライベートジム
専属トレーナーがトレーニング完全サポート！理想のボディを
より早く速攻実現食事指導付
upstyle.jp/釧路ジム/問い合わせ

ダイエットジムに通っている方-今満足してますか？
クロスフィットで短期間でも成果をだします。笑っていた人た
ち見返しませんか？
upstyle.jp/最新設備充実/個別トレーナー

今年こそダイエット成功させます-まずは２ヶ月集中トレーニン
グ
今話題のクロスフィットトレーニング短期集中で今すぐ引き締
まったカラダを目指します！
upstyle.jp/人気沸騰中/釧路ジム

今すぐ痩せたい（タイミング）広告グループの広告文5パターン

http://upstyle.jp/
http://upstyle.jp/
http://upstyle.jp/
http://upstyle.jp/
http://upstyle.jp/
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７つの広告文の型について

キャッチコピーを量産する「７つの型」

・リアルイメージ型
・ターゲット絞り込み型
・指摘型
・比較型
・変化型
・共感型
・感情移入型
広告

孫の野菜嫌い放置しないで

子供でもゴクゴク飲める青汁新登場！
1日分の野菜が1杯で摂れる／５００円モニター募集中

ランディングページ

孫の野菜不足が解消できて3世代全員大喜びです！

ベネフィットをしっかり伝える！
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７つの広告文の型について

・リアルイメージ型

「この商品が欲しい、気になる」といった自覚している人、ニーズが顕在化している
ターゲットに適している。

顕在層のユーザーに向けて、商品を手に入れた後のイメージをリアルに表現した広告
を配信することで「いま行動しよう！」と思わせることができる。

商品を入手したイメージを
リアルに訴求

１日１００円で健康生活 自宅で明日から１００ｇの野菜

本場のコーヒー、紅茶、お茶がこの１台で！（UCC上島珈琲）
最高の睡眠は１日たった56円（テンピュール）
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７つの広告文の型について

・ターゲット絞り込み型

ニーズに気づいていない人に「自分ゴト化」させる。

ターゲットの中にはニーズがまだ顕在化していない人もいるので、
広告を通してアクションを得るには「これは自分ごとだ」と思ってもらう必要がある

潜在層に「自分ゴト化」させる

５０代で野菜不足を実感する方へ お孫さんの食生活が気にある方へ

７４歳、みなぎってます。（協和発酵バイオ／オルチニン）
野菜不足が気になるあなたに！（ファンケル／ファンケル青汁）
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７つの広告文の型について

・指摘型

即アクションの劇薬を求めるならこちら

うまくいけば絶大な効果を得られる一方で、ネガティブな反応を引き出してしまう
恐れもあり。不快に思われない範囲での表現で指摘するべき

潜在層にいきなりアクションを促すのに効果的

コンプレックスや課題を
刺激的に言い当てる

いつまで偏った食生活続けますか？ 運動だけでは痩せないですよね？

一生剃り続けるの？（TBCグループ／両ひざ脱毛）
いつまで独身なん？あんた婚活は？（オーネット／楽天オーネット）

潜在層



033

７つの広告文の型について

・比較型

類似商品との差が刺さるなら比較型がオススメ

競合商品である必要もなく、自社商品の他の商品と比べて説明してもいい
その他の置き換え品（代替え品）と比較してもOK

類似する何かとの
「差」から強みを訴求する

野菜ジュースより栄養豊富 スムージー級の飲みやすさ

エステ級のコスメ（アイム／ライスフォース）
クリーニング級の消臭パワー（P＆G）
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７つの広告文の型について

・変化型

ビフォーアフターを打ち出すなら変化型

将来どうなっていくのか？を明確に打ち出してあげる
使用感、使用後をしっかりと打ち出して上げてイメージさせる

商品を使ったイメージを
しっかりと伝えてあげる

毎朝ポッコリから
毎朝スッキリに！

３ヶ月後の健康診断が楽しみ！

たった2ヶ月でこのカラダ（ライザップ）
なんで、私が東大に（四谷学園）
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７つの広告文の型について

・共感型

心の声を代弁した訴求文

欲望や欲求をそのまま出して強く引き寄せる手法

欲求や欲望、憧れや不安の声を
ダイレクトに出してあげる

絶対にあと5kg痩せてやる！ もうこれ以上人から太っている
と馬鹿にされたくない、、、

ちくしょう、転職だ！（転職サイト）

広告が嫌いな層
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７つの広告文の型について

・感情移入型

宣伝を嫌うユーザーを取り込むには共感型

広告っぽさを消して、他の訴求では取り込めなかった層を狙っていく
企業の宣伝を嫌うユーザーでも何となく気になってしまうような訴求が重要

ユーザーの体験談などを
ありのまま出してあげる

青汁始めてよかった！ すごい青汁なのにゴクゴク飲める

このコーヒー美味しすぎ（ブルックス）
もうこれしか使えないかも（ファンケル）

広告が嫌いな層
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ワーク

検索（serch）キャンペーン

⇒ 広告グループ

⇒ キーワード＆広告文作成 ワーク

ディスプレイ（GDN）キャンペーン

⇒ 広告グループ

⇒ キーワード＆広告文作成 ワーク
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ワーク

完全一致 =  [〇〇〇]

フレーズ一致 = “〇〇〇”

絞り込み部分一致 =  +〇〇〇

部分一致 =   〇〇〇
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ワーク

ページメニュー（各項目）の説明

・広告と広告表示オプション
・ランディングページ
・キーワード
・オーディエンス
・ユーザー属性
・トピック
・プレースメント
・設定
・地域
・広告スケジュール
・デバイス

・高度な入札調整 等
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ワーク

表示項目の説明

・表示項目（列）
・期間設定
・列幅調整
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リマーケティング広告、コンバージョンに
関しての基礎知識
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WEB広告の最大のメリット

こちらをサイトに埋め込むだけで
極端な話、サイトに訪れた人のデータをリスト化して

再度その人だけに広告配信したり、
いつ、どういったタイミングでどの広告から

成約に至ったのかがわかるようになる

タグ（ピクセル）とは？
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リマーケティング広告（追跡型広告）の基礎知識

リマーケティング広告を出稿するには、、、
サイトに訪れた人のデータ（オーデイエンスデータ）を溜める必要がある

サイトに訪れた人のデータを溜めるには、、、
「リマーケティングタグ」というものを

サイトに埋め込む必要がある
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リマーケティング広告（追跡型広告）の基礎知識

「リマーケティングタグ」はいろんなサイトに埋め込むことができる

▲LP（ランディングページ） ▲商品ページ ▲フォーム確認ページ＆サンクスページ

それぞれのサイトに溜まったデータを用いて広告配信ができる
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いつ、どんなキーワードと広告文で成約したのかがわかる

コンバージョン

コンバージョンについて

▼キャンペーン一覧▼キーワード一覧▼広告一覧

コンバージョンを設定するには、、、
コンバージョントラッキング（コンバージョンタグ）を

サイトに埋め込む必要がある
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WEB広告の最大のメリット

通常、コンバージョンタグは商品購入、
サービス申込み後の

サンクスページに埋め込む必要がある
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ワーク

ツールの説明

・オーディエンスマネージャー
・除外キーワードリスト
・コンバージョン設定
・アカウントアクセス兼

等
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分析レポート取得の基本操作、効果測定の仕方



049

レポーティングについて

表や円グラフ、棒グラフなど
見たい指標だけを数値で見たり

図などビジュアル化させて変化を確認し、
どの辺をテコ入れすればよいのかなど確認することができる

レポーティングとは？



050

レポーティングについて

・従来の「詳細分析」タブで表示していたレポート
・基本的なレポート

- キャンペーン、広告グループ、広告、キーワード、検索語句
- 期間（日、月、年、時間など）
- 広告表示オプション
- 地域
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レポーティングについて

ドラッグ＆ドロップで必要な
項目を持ってくるだけ
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業種、業態に合わせた
予算割シュミレーション作成
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予算割り・シュミレーション

◆新規出稿案件の場合

・キーワードプランナーで主要キーワードの平均クリック単価を算出

・月間予算を設定

・広告のクリック率、CV率を仮設定

・翌月以降どれだけの改善パフォーマンスを目指すのか？（1.2倍、1.5倍等）

◆既にデータがある場合、または1ヶ月出稿後の場合

・直近のデータを入力（平均クリック単価、広告クリック率、CV率等）

・月間予算を設定

・翌月以降どれだけの改善パフォーマンスを目指すのか？（1.2倍、1.5倍等）

・同じくmid～maxシートにも記入（miniシートより何%くらいパフォーマンスが違うのか？）

・同じくmid～maxシートにも記入（miniシートより何%くらいパフォーマンスが違うのか？）
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メンテナンス編

・広告の成果が良くても必ず【改善】に努める

◆広告文

・広告によってインプレッションが変わる

・改善するときは検索語句を参考に

・検索意図からターゲットの悩みと期待することを考え、そのメッセージを広告で返す

・1広告グループにつきアクティブにする広告は3～5個くらい

・品質スコアは基本そこまで気にせずとも大丈夫

・マッチタイプを変更したキーワードを使い、CV増加を狙う場合は部分一致を入れる

◆キーワードの追加、削除

・検索されない（インプがない）キーワードは一時停止、削除

・できるだけキーワードを広告グループにまとめる

・検索語句を元にキーワードを追加。ただしキーワード追加よりも検索語句をもとに
広告を作る方が大事。検索語句に応える広告を作ることで表示回数がより増える
可能性あり
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メンテナンス編

・サイトリンク、コールアウトなど広告表示オプションを追加

◆広告表示オプション

・広告配信システムが検索語句に合わせて適切なオプションを選定して表示

・コールアウト、サイトリンクは業種業態問わず追加しやすいオプション

・インプレッションシェア損失率（予算）は10％以下に。できれば0％を目指す

◆予算調整
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メンテナンス編

・入札戦略の拡張CPC、目標コンバージョン単価の導入を目指す

◆自動入札機能の導入

・拡張CPCを導入する目安
- 過去30日のコンバージョン数が10件以上発生
- 「最適化」で提案されたら

・拡張CPC導入後、目標コンバージョン単価に変更

・目標コンバージョン単価を導入する目安
- 過去30日のコンバージョン数が30件以上発生

◆コンバージョンが多く発生するアカウントにするには？

・CV率を上げる施策
- 広告
- ランディングページ

・CV発声のポイントの変更
- スマホサイトの電話番号タップ追加
- サンクスページ ⇒ フォーム入力画面もしくは確認画面など
- ランディングページのスクロール率をコンバージョンポイントに

※GTMで設定可能
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まとめ

・まずは熱量の高い、能動的アクションを起こしているユーザーの刈り取りからの方が
獲得しやすので検索広告（serch）からやってみる

・広告文の追加、停止は定期的に行うべき、広告表示オプションはマスト！

・キーワード、広告文を作る上でリサーチは必須。商品やサービスの知識だけでなく、
それを欲しい、必要としているユーザーのリサーチが必要！

◆検索広告

◆ディスプレイ広告（GDN）

・入札戦略は最初は個別クリック単価調整（手動）などにして、データが溜まり次第
自動機能を使っていく（クリック数の最大化、コンバージョン数の最大化、目標コン

バージョン単価等）

・キーワードのマッチタイプは最初は「絞り込み部分一致」がオススメ、音声検索に対
応できるように一部、部分一致など入れていく！

・リマケ（追跡型広告）を出稿するためにリマケタグを導入し、オーデイエンスデータ
を溜める

・今うちにディスプレイキャンペーンプランナーなどを使っておく
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最後に
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とはいえ設定や運用、修正改善に自信がない方

・【しっかり自分で知識＆スキルを身につける】
Webマーケ＆Web広告を学ぶ 3ヶ月集中講座

・【時間もないので丸投げプラン】
Web広告運用代行サービス

・【予算も時間もないけど繫げるのが上手い方】
ご紹介プラン
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講座詳細

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

※定員制
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少ない労力と予算で状況に合わせてWEB広告を使って
継続的に見込み顧客を集め続けることができます

養成講座詳細

実際の取れた数値や反応を見ながらサイトを
修正、改善し、反応（売上）があがるサイトを作れます

高い広告予算や制作費を業者払わず、
生涯スキルの高い知識と経験を手に入れて

自社で運用、改善ができるようになります。

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）
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コンテンツ

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

コンセプトメイク＆Web 3C分析
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3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

CV（コンバージョン）が高い
LP構築＆制作

コンテンツ
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WEB広告に必要なすべてのノウハウ

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

コンテンツ
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広告運用の中で取れたデータをもとに
LP構築、修正、改善、ヘッダーテスト等

strikingly

ペライチ

http://ayurveda-online.strikingly.com/

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

コンテンツ
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3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

ヒートマップ、マウスフロー
JuicerでLP改善

コンテンツ
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業種・業態もしくは広告媒体別のチーム分けにより、
週に1回のデータを見てのスカイプMTG

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

コンテンツ

・利点その1 少人数制のため、質問や悩みなど聞きやすい環境
・利点その2 同じ目的を持った仲間の成功データ共有
・利点その3 サボれずお互いが監視しているような軽い強制力が働くため

否が応でもでもよい方向に進んでいく
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広告運用の際のレポーティングの
チェックとディレクション

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

コンテンツ
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メール、スカイプサポート、電話サポートは無制限

サポート

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）
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PC遠隔操作サポート

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

サポート
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養成講座専用フェイスブックコミュニティ参加

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

サポート
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メンバーシップサイトへの参加

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

サポート
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月1回の対面によるセミナー講座を開催

1月某日 日中～懇親会

2月某日 日中～懇親会

3月某日 日中～懇親会

フォローアップ

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）
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希望者は月1回の勉強会とワークを開催

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

フォローアップ



075

認定資格取得のための勉強会開催

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

フォローアップ
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セゾンプラチナ・ビジネス・アメリカン・
エキスプレス・カードの担当者をご紹介とカード
発行

特典

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）
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養成講座詳細

・WEB広告に必要な知識と設定方法、すべての運用ノウハウ

・ヒートマップ、マウスフロー、Juicerを使ったサイトのLPO

・メール、スカイプサポート、電話サポートは無制限

・PC遠隔操作サポート

・広告運用の際のレポーティングのチェックとディレクション

・業種・業態別のチーム分けにより、週に1回のデータを見てのスカイプMTG

・メンバーシップサイトへの参加

・養成講座専用フェイスブックコミュニティ参加

・キックオフ合宿の開催とインフラ整備

・月1回の対面によるセミナー講座＆フォローワークを開催

・セゾンプラチナアメックスの担当者をご紹介と作成

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

598,000円（税込）

本日お申込み＆3日以内のお申込み

99,300円×3ヶ月（税込）

※定員最大5名 限定

クレジット決済：24回支払いまで選択可
1ヶ月 12,417円×24回払い
1ヶ月 24,833円×12回払い
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養成講座詳細

【コンバジョニスタライト コース】
「業種・業態別のチーム分けにより、
週に1回のデータを見てのスカイプMTG」がなく
月1回のコミットMTGがあるコース

198,000円（税込）
※決済画面で24回支払まで選択可

・WEB広告に必要な知識と設定方法、すべての運用ノウハウ

・ヒートマップ、マウスフロー、Juicerを使ったサイトのLPO

・メール、スカイプサポート、電話サポートは無制限

・PC遠隔操作サポート

・広告運用の際のレポーティング（日報）のチェックとディレクション

・業種・業態別のチーム分けにより、週に1回のデータを見てのスカイプMTG

・メンバーシップサイトへの参加

・養成講座専用フェイスブックコミュニティ参加

・キックオフワークショップと勉強会

・月1回の対面によるセミナー講座＆フォローワークを開催

・セゾンプラチナアメックスの担当者をご紹介と作成

【コンバジョニスタコース】

一括支払い：298,000円 （税込）
決済方法：クレジット決済、銀行振込

クレジット決済：24回支払いまで選択可
1ヶ月 12,417円×24回払い
1ヶ月 24,833円×12回払い

銀行振り込み：一括支払いのみ

3ヶ月集中
売上を爆発させるのための

Webマーケ＆広告講座
CONVERSIONISTA（コンバジョニスタ）

・WEB広告に必要な知識と設定方法、すべての運用ノウハウ

・ヒートマップ、マウスフロー、Juicerを使ったサイトのLPO

・メール、スカイプサポート、電話サポートは無制限

・PC遠隔操作サポート

・広告運用の際のレポーティング（日報）のチェックとディレクション

・業種・業態別のチーム分けにより、週に1回のデータを見てのスカイプMTG

・メンバーシップサイトへの参加

・養成講座専用フェイスブックコミュニティ参加

・キックオフワークショップと勉強会

・月1回の対面によるセミナー講座＆フォローワークを開催

・セゾンプラチナアメックスの担当者をご紹介と作成
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月額広告費合計50万未満のお客様 運用代行費 : 100,000円 / 月(税別) 
※広告費はお客様負担とさせて頂いております。
※契約期間は3ヵ月以上とさせて頂きます。
※10万円以上の広告費をご用意頂く事をお願いしております。

月額広告費合計50万以上のお客様 運用代行費 : 月額広告費 × 20%円 / 月(税別) 
※広告費はお客様負担です。

例)月額広告費100万の場合、代行費用として20万円がかかります。

※50万以上のお客様は20％の料金内ですべての広告配信が管理可能。
※契約期間は3ヵ月以上とさせて頂きます。
※月500万円の広告費を超える場合は別途パーセンテージおよび制作物含むグロス契約等、相談

ご案内：サービス

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved 

◆WEB広告運用代行 （リスティング広告、SNS広告）
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あなたの顧客を紹介してください！

ご紹介＆共同運用プラン

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved 

ご紹介頂いた顧客が先ほどお伝えしたWeb広告運用代行サービスをご契約した場合、
運用手数料の3割を継続的にお支払しつつ、広告アカウントを共同で管理・運営しながら
どのようにターゲティング、メンテナンス、画像クリエイティブを選定しているかなど

一緒に学びながら実践できるプランです。

顧客とのフロント（応対や交渉など）は紹介者、
バック（広告運用管理）は弊社というイメージ
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他の講座のご案内

ご自身のビジネスやサービス、商品を拡販するためのFBアカウント構築、
ターゲティング、広告文＆画像選定など講義と実践ワーク型

・【初心者・これから向け】Facebook広告集客勉強会

・【実践・ワーク型】Facebook広告を効果的運用する超集客勉強会

・【初心者・これから向け】今すぐ顧客を刈取るリスティング広告勉強会

・【実践・ワーク型】2018年度版 Google Adwods勉強会

・成約率の高いLP構築方法 × 爆発的に売上があがるWeb広告運用術

・【実践・ワーク型】ランディングページ（LP）構築・実践会

・【Web制作者・Webデザイナー向け】クライアントの為の広告運用術

・【店舗経営者向け】自分たちで行う簡単Web広告運用勉強会

・湘南・鎌倉でwebマーケティング＆集客勉強会 vol.19 （毎月開催）

勉強会も開催しておりますので
興味がありましたら是非ご参加ください。
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動画コンテンツ

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved 

2019年度 Google Ads（グーグル広告）
設定＆運用ガイド 最新・保存版

1本の動画の長さ 平均3～5分 定価：8,400円

常に最新版の動画と入れ替わります！

2019年度 Google Ads（グーグル広告）
基礎・概論編 最新・保存版

38本の動画コンテンツ ビデオファイル: 合計2.5 時間

1本の動画の長さ 平均3～5分 定価：16,200円

22本の動画コンテンツ ビデオファイル: 合計2時間

ご購入はコチラ
https://www.udemy.com/google-ads-u/?couponCode=WF_002

ご購入はコチラ
https://www.udemy.com/google_ads_basic/?couponCode=WF_002

https://www.udemy.com/google-ads-u/?couponCode=WF_002
https://www.udemy.com/google_ads_basic/?couponCode=WF_002

