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利用規約の同意

クレジットカードの登録

1．ログイン後管理画面右上のアカウント名をクリックして出てくる「設定」をクリックします。
2．アカウント設定というページが開くので、一番下までスクロールすると登録画面がございます。
3．クレジットカードの番号、有効期間、CVC番号を登録後追加をクリックします。

ⅰ)クレジットカード(VISA/MASTER/AMEX)での月次での決済となります。

4．追加後「credit card already registered」の文句が表示されると登録完了です。

1. ログイン後自動で利用規約の内容が確認できます。
問題なければ同意してください。



広告主アカウントの作成

1．管理画面にログイン後、「広告主一覧」タブにある「アカウント追加」から新規アカウントが
作成できます。アカウントは広告主単位で作成してください。

2．広告主名（ユーザーネーム）、パスワード、業種を設定します。
ユーザーネームについては広告主のドメイン名+貴社ドメイン名を推奨しております。

3．追加ボタンを押すと上記画面になり、作成したアカウントを確認ができます。
なお、検索ボックスで表示するアカウントをフィルタリング可能です。

4．作成したアカウントが上記画面のように表示されますので、キャンペーン一覧ボタンからキャン
ペーンの設定画面へ進みます。
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キャンペーンの設定

1．キャンペーン設定ページに移動したら、項目を入力し、「更新」ボタンをクリックします。

i)キャンヘー゚ン名入力(任意)
（ex：201906_商品名_SP配信）
ii)スケシュ゙ール設定：開始日、終了日、時間の設定も可能
iii)予算設定：日次予算、総予算、CPC ※ネット25円以上
iv)ターゲティンク条゙件：配信デバイス、性別、コンテキスト(※全選択にて開始を推奨) 

※表示は全てネットの金額になります。
※動画広告の場合は「広告メニュー」のプルダウンを「popIn video ads」にしてください。
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【注意】
※総予算について
設定した総予算ピッタリで配信が完了することはありません。最大5％ほど誤差が出ますが、総予算を超える事はあり
ません。

※日予算について
日予算は設定した金額から10％ほど前後して配信されます。

※予算入力時の注意
予算を入力する際に「,」を入れると登録ができません。



キャンペーンの設定完了
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1．キャンペーンを追加すると作成したキャンペーンが表示されます。
2．作成したキャンペーンをクリックするとキャンペーン管理画面に移動、クリエイティブの登録が

可能です。



クリエイティブの設定

1.手同登録：キャンペーン管理ヘー゚ジに移動したら、画面下部の「広告追加」から下記の項目を
入力し、「追加」ボタンをクリックします。
i)リンク先URL：記事LPを登録します。
ii)タイトル：40 文字以内、環境依存文字は不可です。
iii)リンク先広告主名：レコメンド枠のAD部分に表示される名称になります。
※会社名、又は商品ブランド名を入力してください。
ⅳ)リンク先媒体名：リンク先の媒体名称を入力してください。（任意）
※広告の掲載時に、「AD 広告主名 on 媒体名」と表示されます。
ⅴ)画像：600× 600pix 以上、150KB 以内 (推奨 正方形画像)
※画像は横幅に合わせて自動的にリサイズ・トリミングされます。

2．広告一括登録(画像URL)：10個までの素材を一気に貼り付けることができる機能です。
画像がサーバーにある場合は、URLで登録可能です。
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クリエイティブの設定

3．広告一括登録(画像ドロップ)：10個までの素材を一気に貼り付けることができる機能です。
画像は「画像を選択」で直接添付、またはフォルダからドラッグ＆ドロップで登録してください。
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4．READドメイン登録/RSS登録：媒体社専用の機能になりますので、利用できません。



MCVタグ、CVタグの設置
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1．READタグ
ⅰ)READタグ：記事ページに設置すると記事LPの読了率を計測ができます。
ⅱ)記事LPの</body>内に設置してください。

2．広告主用マイクロコンバージョンタグ、コンバージョンタグ
ⅰ)MCV：リンク先の一階層下のページに設置することで、例として記事LPからクライアントページ
への送客率の計測ができます。
ⅱ)CV：最終目的ページ(サンクスページ)に設置すると最終達成率の計測ができます。
ⅲ)タグ設置は各ページの</body>内に設置してください。



審査

1．クリエイティブを登録後、キャンペーン管理ページより登録されてる素材を「ON」にします。
審査中に表示が切り替わり、1〜2営業日程度で審査が完了します。
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2．審査で「OK」の場合は、操作ONになり配信可能の状態になります。
NGの場合審査NG理由共に表示されます。
修正ができないので、NG箇所を直して再登録が必要です。

*キャンペーン配信がONになっても素材の操作部分がOFFになっていると配信はできないのでご注
意ください。
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キャンペーンの配信開始

１．審査が終わると配信可能という状態なので、配信状況をONにすると配信スタートになります。
配信中止、キャンペーンOFFにしたい時は状況を「OFF」にする時点で配信はされなくなります。

*配信状況をONにして、日付と時間設定がある場合は、タイマーで配信されます。



管理画面の見方（ダッシュボード/キャンペーン一覧）

1．ログインするとダッシュボードでは配信中のデータが確認できます。

ⅰ)配信実績統計速報：デフォルトは昨日のデータが表示されます。
ⅱ)広告主別速報：広告主アカウントことのデータが表示されます。
ⅲ)キャンペーン別速報：キャンペーンことのデータが表示されます。
ⅳ)業種別パフォーマンス統計：業類ことのデータが表示されます。

*画面上部の期間選択窓にて期間指定することが可能です。

2．左メニューのDiscoveryをクリックすると現時点でキャンペーン状況がONになってるキャンペー
ンのみでキャンペーンリストとデータが表示されます。

ⅰ)期間の設定が可能ですが、過去の期間を設定してもリストは現時点でキャンペーン状況が
ONになってるキャンペーンのみで表示されます。

ⅱ)右上のフィルターより配信状態(配信中、配信予定、すべて)の選択ができます。

3．各キャンペーンの管理画面に移動できます。
4．各キャンペーンのレポートページに移動できます。
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キャンペーンレポート

期間、デバイス別の設定確認可能
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1．配信解析レポート：設定期間内のレポートが確認できます。
2．READ分布：READタグを設置した場合、当記事ページの読了率を数値やグラフで表示し
ております。
3．コンテキスト解析：コンテキスト別のimp、クリック、CTR、読了率が表示されます。

(読了率はREADタグ設置の時のみで提供しております。)



キャンペーンレポート
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4．CV詳細：CVが発生したクリエイティブ、クリック発生時間、CVまでの経過時間が表示されます。
5．CV解析：CVが発生したコンテキスト、時間帯の情報が表示されます。



キャンペーンレポート
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6．広告リスト：クリエイティブ毎のデータが確認できます。

ⅰ)期間設定すると各クリエイティブの配信サマリーデータが表示されます。
ⅱ)日別の詳細を確認するときは右の「レポートをみる」をクリックするとクリエイティブの下に
詳細のデータが表示されます。


