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集客デザイナー養成講座

2020/5/3（sun）
アジェンダ

デザインから制作～Webマーケティングまで学びオールインワンで
販促を行える市場価値の高いスキルを身に着けましょう！

特別編



02

14：00～ 講義
（アフィリエイト×広告運用について等）

16：30 参加者の悩みや共有、ワーク等

17：00 終了

本日のおおまかなスケジュール
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本日のアジェンダ

コンテンツ

・Web広告運用を体感するための3つの手段とメリットデメリット

・アフィリエイトとは？

・様々なアフィリエイト
（メルマガアフィリ、ブログアフィリ、動画アフィリ、自己アフィリ、オプトインアフィリ、記事LP×広告等）

・商品選定基準およびASP紹介

・広告媒体選定（グーグル広告、フェイスブック広告、インスタグラム広告）

・記事LP作成方法（リサーチ＆ライティング）

・リード獲得方法（リスト取り、オプトイン）

・広告運用方法（PDCAサイクル回し方）と今後の流れ
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Web広告運用を体感するための
3つの手段とメリットデメリット



05

・クライアントがいて（または獲得して）広告運用代行を行う

・・・【クライアントワーク】

・自分の事業やコンテンツを持っていてそちらに広告をかける

・・・【自社コンテンツ】

・クライアントがいなくて自分の事業がない、販売代行事業を行う

・・・【アフィリエイト】

広告の運用を体感するには3つの手段しかありません。

Web広告運用を体感するための3つの手段とメリットデメリット

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved
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Web広告運用を体感するための3つの手段とメリットデメリット

【クライアントワーク】

・メリット ⇒ 毎月クライアントから運用手数料をもらいながら継続収入を得られる
成果が出れば、広告費の増額、長期的に付き合うことができる。
同じようなクライアントがいる場合は収入の柱が何本もできる。

広告費や制作費は基本クライアントが負担、担当者は
運用のみを行うため金銭的負担なく経験値を積むことができる

・デメリット ⇒ クライアントにリテラシーがない場合はうまく教育を
（リスク） してあげる必要があり、労力と時間がかかる。

獲得までに時間がかかる（見込顧客を見つける時間と労力）
クライアントマターとなり、先方次第で進行が遅れることもアリ。

成果などが出ない、広告費超過、レポートなど報告がなく
不透明な運用の場合はクレームなどが生じる。

最悪、広告費＆運用手数料の返金、場合によっては
損害賠償請求などもある。

クライアントの事業の為に販促活動（ここでは広告運用）を行う。
事業に対しての販促支援となるため業者という見られ方ではなく、
ビジネスパートナーとしての見られ方となり責任を負う分、社会的地位の高い仕事ができる
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Web広告運用を体感するための3つの手段とメリットデメリット

【自社コンテンツ】

・メリット ⇒ 自身のビジネスなので売上と収入、収益に直結する広告運用ができる。
（売上が伸びれば広告費を自分の意志で増額ができる）

他社を入れていないので、利益率が高い。

うまくいけば同業種に対してコンサルティングができる。

・デメリット ⇒ 広告費や制作費は基本、持ち出し（自己負担）
（リスク） 成果が出ない場合は赤字になるリスクあり

本業に時間を取られてなかなか思うように運用の時間が取れない。

自身のビジネスのみの広告運用なので単純に広告運用の
スキルを磨ききれない。（他業種などがわからない）

自身のビジネスを持っていて（商品、サービス、店舗など）その売上を上げるために
広告を用いて販促活動を行うことをここでは指します。
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Web広告運用を体感するための3つの手段とメリットデメリット

【アフィリエイト】

・メリット ⇒ 自分の興味、関心のある商品やサービスを自分なりの
売り方で販売できる。複数の商品やサービスを平行して
販促活動を行えば、副業としても成立し、収益によっては
本業として独立起業も可能。

広告を使うことで爆発的な売上を上げることも可能。

様々な商品やサービスの売り方を考えるため、さまざまなビジネスや
業種、業態に対しての理解や知識を得ることができる。

・デメリット ⇒ 広告費や制作費を行う場合は基本、持ち出し（自己負担）
（リスク） 成果が出ない場合は赤字になるリスクあり

広告などを用いない場合は時間と労力がかかる。

成果が出ていたのに選定した商品やサービスが
突然、販売終了になることもある。

商品やサービス、コンテンツなどをASP（アフィリエイトサービスプロバイダ）より
選定し、売り方を決めて自由に販促活動を行える。報酬は基本は成果報酬。
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アフィリエイトとは？
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アフィリエイトとは？

【アフィリエイト】

商品やサービス、コンテンツなどをASP（アフィリエイトサービスプロバイダ）より
選定し、売り方を決めて自由に販促活動を行える。報酬は基本は成果報酬。

代表的なASP：A8.net、afb（アフィリエイトB）、アクセストレード、バリューコマース、
JANet、レントラックス、FamAD、Link-Aなど

アフィリエイター登録（メディア登録）をして、売りたい商品を選定し、申請を出して
承認が下りれば専用のアフィリリンクが発行される。そのリンクをもとに販促を行う。

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved
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様々なアフィリエイト手法について
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様々なアフィリエイト

様々なアフィリエイト手法があります。

1. メルマガアフィリエイト

2. ブログアフィリエイト

3. SNSアフィリエイト

4. 動画アフィリエイト

5. PPCアフィリエイト

6. オプトインアフィリエイト

他

⇒ 1発のメールで数十件成約することがある。
リストが集まるまで時間がかかる。教育が必要

⇒ アクセスが集まれば持続的に商品が売れ続ける。
アクセスを集めるまでが時間と労力がかかる。

⇒ SNSの投稿で商品紹介をする方法。
個人アカウントだと嫌がられる

⇒ YouTubeを使ったアフィリエイト。顔だし、顔出さない
など様々なアプローチ手法あり。動画制作に
時間がかかる、チャンネル登録者数がいないと売れない

⇒ 広告を使ったアフィリエイト全般。お金でアクセスを
買うため、即効性あり。費用対効果が出ない場合は
赤字になる、記事作成労力あり

⇒ リード獲得（リスト取り）のアフィリエイト。
メールアドレスを登録してもらっただけで報酬が
得られる。アクセスを集めるために
広告をかける必要あり？

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved
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【PPCアフィリエイト】

手法は大きくわけて2つ

・グーグル広告の検索連動型広告を使ったSerch（サーチ）×記事LPのアフィリエイト
・フェイスブック広告やインスタグラム広告などSNS広告×記事LPを使ったアフィリエイト

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

様々なアフィリエイト

▲検索連動型広告（グーグル広告） ▲フェイスブック広告（インスタグラム広告）＋記事LP
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【PPCアフィリエイト】

・メリット ⇒ 広告費を払ってアクセスを買っている点からデータの取得が早く、
スピード感もって記事の修正、改善ができる。

様々な商品から売れるものを見つけられて売れるようになれば
広告費を増額し、アクセルをかけることができる。

広告が止まらなければ収益化に成功している場合、
半自動的に収益が継続化される

・デメリット ⇒ 商品や案件選定し、リサーチや記事作成（切り口選定）に時間がかかる
記事サイトを作成する必要あり（サーバー契約、ドメイン契約等）

ユーザーの消費欲求をあおらないと売れない（または成約しない）

費用対効果が出ない場合は赤字になる。
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様々なアフィリエイト

成果を追うにはスピード感を持った修正、改善が必要‼

取り上げた風（ネイティブアド）のような見せ方が重要
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【オプトインアフィリエイト】

特定のページ（通称ランディングページやオプトインページと言われる）をブログやメルマガ
・ソーシャルメディアなどで紹介し、そのページ経由でメールアドレスの登録があった場合に
アフィリエイト報酬が発生するというタイプのアフィリエイト。

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

様々なアフィリエイト

▲オプトインランディングページ
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【オプトインアフィリエイト】

・メリット ⇒ 記事作成や商品、案件リサーチなどはほぼ不必要

自社メディア（メルマガやブログ、YouTubeなど）持たれていれば
そこで軽く紹介し、オプトインが可能。

ユーザーもメールアドレス（またはLINE）を登録するだけ、といった
労力をかけずに登録が可能なのでハードルが低い

広告をかければうなくいけば半自動的に収益化が可能

・デメリット ⇒ オプトインランディングページが怪しいと広告アカウントが停止ｗ

1件あたりの獲得単価（CPA）との闘いなので、費用対が合わないと赤字

競合が多い際にはラストクリック型が採用されるため、知らず知らずに
競合のアシストCVに繋げている可能性あり
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様々なアフィリエイト

同じく成果を追うにはスピード感を持った修正、改善が必要‼

クリエイティブや訴求切り口が命、数パターン大量に試すべき
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商品選定基準およびASP紹介
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商品選定基準およびASP紹介
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商品選定力が成果に大きくかかわってくる！（PPCアフィリ）

商品選定する上で重要な視点は3点

・アフィリエイト報酬単価

・情熱をもって商品、見込顧客のリサーチができるかどうか？

・SNS広告（またはアドネットワーク等）で売れている商品か？

⇒ 報酬単価 5000円以上

⇒ なるべく市場規模が大きく
潜在的な悩みがあるものが
相性がいい！

⇒ ASP担当者に確認！SEOやPPC
ではなく、FB広告やアド系で
のCVR（成約率）を確認！

その他、本サイトLPの質や
承認率や振り込みサイクルなど
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商品選定基準およびASP紹介

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

おススメのASP（アフィリエイトサービスプロバイダ）

1. FamAd http://f-ing.co.jp/fam_ad/media_entry/?introduction=CVNISTA

2. Link-A https://link-a.net/partner_apply_new_input/

3. Afb（アフィリエイトB） https://www.afi-b.com/

4. レントラックス https://manage.rentracks.jp/manage/login

5. アフィリエイトスターズ https://8-stars.net/cl/7oxrBZ/u1/

他 ASPは基本、広告運用×アフィリエイトをやってくれる人たちを
優遇（特別単価など）また、タグ関連などを張ってくれる

http://f-ing.co.jp/fam_ad/media_entry/?introduction=CVNISTA
https://link-a.net/partner_apply_new_input/
https://www.afi-b.com/
https://manage.rentracks.jp/manage/login
https://8-stars.net/cl/7oxrBZ/u1/
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商品選定基準およびASP紹介
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おススメのASP（アフィリエイトサービスプロバイダ）

1. FamAd http://f-ing.co.jp/fam_ad/media_entry/?introduction=CVNISTA

2. Link-A https://link-a.net/partner_apply_new_input/

3. Afb（アフィリエイトB） https://www.afi-b.com/

4. レントラックス https://manage.rentracks.jp/manage/login

5. アフィリエイトスターズ https://8-stars.net/cl/7oxrBZ/u1/

他

⇒ 商品点数多い。美容系や健康食品、サプリ系や
育毛系など悩み系商材などが豊富。
資料請求系やリード系もあり
※G.W.期間サポート？？
※WFサポートなし

⇒ オプトインアフィリエイトあり
（WFのメルマガなど）
※G.W.期間サポートあり
※WFサポートあり

ASPは基本、広告運用×アフィリエイトをやってくれる人たちを
優遇（特別単価など）また、タグ関連などを張ってくれる

http://f-ing.co.jp/fam_ad/media_entry/?introduction=CVNISTA
https://link-a.net/partner_apply_new_input/
https://www.afi-b.com/
https://manage.rentracks.jp/manage/login
https://8-stars.net/cl/7oxrBZ/u1/
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広告媒体選定
（グーグル広告、フェイスブック広告、インスタグラム広告）
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広告媒体選定
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顕在層（グーグル広告）

潜在層（フェイスブック広告＆インスタ広告）

※ヤフー広告はアフィリエイトがほぼNGとなっています。
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純広告（バナー広告）や
インプレッション課金型広告、
動画広告など認知施策

コンテンツ連動型広告
→ディスプレイアドネットワーク（YDN、GDN）
フェイスブック広告、インスタグラム広告
ツイッター広告などのSNS広告

検索連動型広告
→リスティング広告（SS、G-serch）、
リマーケティング広告

リマーケティング広告
メール広告（メールマガジン）、
LINE@など追客施策

広告媒体選定
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記事LP作成方法
（リサーチ＆ライティング）
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記事LPについて

広告とLPの間に挟む記事風のページ

Web広告 LP記事LP

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

記事LPとは？
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6

記事LPと他の記事との違い

記事LP ブログ、キュレーションサイトにあるような記事

原因や悩みの顕在化
ニーズ＆ウォンツを高める

ブログや記事

こうやって解決すればよい、といった
具体的な解決方法など結果を伝える

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

記事LPとは？
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7

記事LPと他の記事との違い

記事LP

ファーストビューに
商品の説明がある

ファーストビューに
商品の説明感はない

通常LP

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

記事LPとは？
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記事LPの代表的な構成

◆ストーリー型（体験談風・レビュー風）

知らないと損！健康を気にするなら「体重」より「体温」だった！
http://shoppinglist.cc/?p=2406

1.導入部分

2.悩みを思い起こしたきっかけ

3.衝撃の事実

4.流行している理由

5.悩みの原因

6.解決法（商品紹介）

7.簡単に解決する方法

8.事例（客声やビフォア＆アフター）

9.限定オファー

10.追伸

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

http://shoppinglist.cc/?p=2406
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記事LPの代表的な構成

◆ベネフィット型

【2016年最新版】国内のオウンドメディア成功事例25選まとめと今後のトレンド
http://ownedmediaclub.jp/lp/majo/inbound/

1.芸能人などの利用例

2.凄い商品しってますか？

3.手に入れた自分を想像させる

4.実績（〇〇受賞・〇〇掲載）

5.凄い商品とはどんなもの？

6.なぜ凄いのかのエビデンス

7.実績2（客声）

8.手に入れる未来

9.限定オファー

10.追伸

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

http://ownedmediaclub.jp/lp/majo/inbound/
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記事LPの代表的な構成

◆ノウハウ型（コンテンツ重視・価値提供型）

普通の会社員が元金30万から1億円稼いで気づいた株式投資3つの誤解
https://kabumado.jp/nlp_sp/?afNo=1053

ハゲは負け組。薄毛は勝ち組…？知ってる知らないが運命の分かれ道
http://ownedmediaclub.jp/lp/majo/omegapro-01/

1.凄いノウハウを紹介します。
2.実績について言及
3.悩みの原因の解説
4.解決法（意外な方法か手軽な方法）
5.悩みを解消した人の声
6.具体的な方法（商品を関連付ける）
7.商品を紹介
8.限定オファー

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

https://kabumado.jp/nlp_sp/?afNo=1053
http://ownedmediaclub.jp/lp/majo/omegapro-01/
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どちらも共通して言えるのは

注意を引いて ⇒ 教育をして ⇒ 成約

母数の少ない【今すぐ客】にアプローチして
いるのではなく、圧倒的母数の多い

【潜在客】に対してアプローチしているため、
ニーズ＆ウォンツを高める必要がある

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

記事LPについて
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リサーチ方法や記事作成方法については
2020年3月に行った集客デザイナー養成講座の

リアルセミナー（オンライン）または
Udemy（ユーデミー）の

成約率の高いLP構築法 × 爆発的に売り上がるWeb広告運用術
のセクション4～5を見なおしていただけると幸いです。

記事LPについて
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3

SNS広告など
潜在顧客層から成約に至るまで

SNS広告出稿＆興味を持って
もらうための広告画像＆広告文

商品購入、サービス申込みのための
LP構築、テスト

潜在的なニーズを明確にし、
欲求を高めて今すぐ客に変えるための記事LP

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

記事LPについて
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3

4

誘導率：目標20%

30%良いよね 40%は爆発

Web広告 LP記事LP

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

記事LPについて
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リード獲得方法
（リスト取り、オプトイン）
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リード獲得案件

アフィリエイトスターズ（ https://8-stars.net/cl/7oxrBZ/u1/）内に登録されている

・WF メルマガ登録キャンペーン
・マーケティングライター リード獲得キャンペーン

を選んでアフィリリンクを発行してもらえれば
即、オプトインアフィリエイトが可能！

【手順】

1. 上記リンクからメディア登録を行う

2. アフィリエイトスターズのスタッフが否認にしない様に、
サイト概要欄に「ウィニングフィールドの勝原さん紹介で
登録しました」と記載してもらえれば審査は通ります。

3. パートナーログインをしてもらい、
「広告管理」⇒ 「未提携広告」⇒「キーワード検索」で
上記の赤字の文言を打ち込むと案件が出てきます。

4. それぞれ案件の下に「提携申請をする」のボタンを押したら
提携完了です。※提携とは審査をしてくれ、という申請です。

5. そうすると提携完了になり、サイトの一番したの欄に「掲載用URL」とあるので
それがあなた専用のアフィリエイトリンクとなります。

リード獲得（オプトインアフィリ）について

https://8-stars.net/cl/7oxrBZ/u1/
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広告運用方法
（PDCAサイクル回し方）
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フェイスブック広告においてタグ関連が仕込めない場合はは「トラフィックキャンペーン」にて配信、
タグ回りが仕込める場合は「コンバージョンキャンペーン」で配信を行ってください。

グーグル広告の場合はタグが仕込める、仕込めない関係なく
最初は「クリックの最大化」という自動入札などを選んでアクセスを集めましょう。
CV（コンバージョン）が取れ始めたら「コンバージョン数の最大化」を選びなおしましょう。

広告運用方法について

広告運用方法（PDCAサイクル回し方）について

広告の運用は人それぞれ！！

正しいやり方というのはありませんが、
市場に答えを聞きながら修正、改善を行い

反応を取れ続けることが正解の運用といえます。
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FB広告で圧倒的なパフォーマンスを出すには？

FB広告の成功の近道は、、、

PDCAサイクルのスピードが鍵！！

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved



040

FB広告で圧倒的なパフォーマンスを出すには？

どのようにパフォーマンスを上げるのか？

PDCAサイクルはだいたい1～2日がのぞましい

1. 画像テスト

2. タイトルテスト

3. 最強のクリエイティブができ次第

4. スライド＆動画クリエイティブで低単価で
大量に見込み顧客を集める
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鉄板クリエイティブを見つけるとどうなるか？

沢山リーチが伸びて安い
CPC（クリック単価）で
高いCTR（クリック率）
が得られる

結果、沢山
クリックが
取れる

沢山クリックが
取れる →
安く沢山アクセ
スを流せる

沢山見込顧客がサ
イトに訪れる

正解（CV）を動き
で教えてくれる

画像＆見出し文
のABテストを繰
り返す

クリエイティブの
チャンピオンが決
まる

LPOツールを使いつつ、広告と
の整合性を取っていく

成約率（CVR）
が高まっていく

日予算を上げて成約
数を上げていく

結果、安い広告費で売上を爆発させることができる！！！

＝
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今後の流れ
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広告運用方法について

広告運用がスタートした後のグループオンラインMTGについて

広告の設定方法についてはUdemyの動画コンテンツを見ながら設定を行ってください。
設定が出来たら声がけ ⇒ 広告運用グループに招待、設定回りをスタッフが確認、

問題なければ広告配信GO!! ※日報、週報シートの記載をしてください。

基本は2～3人で毎週定期の時間帯を決めて、約40～60分ほどで
ZoomにてオンラインMTGを行っていきます。

▲ ZoomでのMTG ▲ 日報＆週報シート
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最後に
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【口】は嘘を付きますが、【行動】は嘘を付かないですよね？

最後に

ビジネスで最も重要な事・・・それは、お客様のニーズを満たす事。

ビジネスで最も困難な事・・・それは、お客様の本当の声を聞く事。

Web広告出稿によって取れる『データ＝数字』は、

お客様の【行動】がベースとなった【本当の声】です。
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最後に

お伝えした通りインターネットはまだまだ進化します。
Ｗeb広告市場は毎年１０％以上の伸びています。
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ですが、それでもWeb広告にお金をかけることな
どクライアント含め足踏みする人たちがいます。

最後に
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むしろ、数ヶ月もの時間と労力を『広告費』で賄えるとすれば

『お金が出て行くこと自体』は欠点ではありません。

そこから

【費用対効果】

を生めない人がデメリットと思っているだけです。

その理由として「難しそう」だとか、「広告費がかかる」など言われています。

この『広告費がかかる』をよく耳にします。

ただ他の手段だと『時間と労力』が膨大にかかりますので
広告費と時間と労力をそれぞれ同じ

【コスト】

だと考えた場合に、私はそこまでの欠点には思えません。

最後に
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テクニックだけに頼らないWebマーケティングの本質・構造が分かれば、
いくら時代の流れが早くともあなたの培ったスキルという“資産価値”は変わりません。

集客力×販売力という「手に職」をつけ、“生涯価値の高いスキル”を手に入れれば、
何があっても大丈夫です。

そしてアフィリエイトにおいては
ついつい「稼ぐ」ことに焦点があたりがちです。

「稼ぐ」ことを目的としてしまうといざ、上手くいかなかった際には

稼げる、稼げない【だけ】の判断で物事を見始めます。

この視点で物事を見始めると人は一過性ですぐに結果が出やすい

【手法】や【ノウハウ】

に飛びついてしまい、時期や時代によってそれが通用しなくなった際に、
【難民】となって借金などしたりノウハウコレクターなどといった

わけのわからないことに走ってしまいます。。。
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広告の本質をそう捉えて、Web広告の概要が理解出来て、
広告出稿におけるデータ取得そのものが、

クライアントワーク、自社ビジネス、アフィリエイト
を行う上での資産構築と捉えて頂き

売上アップのための
通過点として捉えて頂けたらと思います。
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14：00～ 講義
（アフィリエイト×広告運用について等）

16：30 参加者の悩みや共有、ワーク等

17：00 終了

本日のおおまかなスケジュール
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