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～Web集客の正しい概念と自分が選ぶべき集客方法を見つけましょう～

成約率の高いLP構築方法
×

爆発的に売上があがるWeb広告運用術

【高成約率LP構築×超Web広告運用術】を学びませんか？
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本日のアジェンダ

３.・・・テストマーケティングのためのLP制作

４.・・・Web広告によるランスルーと答えをヒアリング

１.・・・コンセプトメイクが成功要因の7割を占める

コンテンツ

２.・・・Webマーケティングにおける3Ｃ分析の手順とリサーチ方法

５.・・・取れたデータを元にLPを最適化し、最強のLPを作る

６.・・・CVを爆発させるためのLP外部発注

７.・・・アクセルを吹かすタイミングと広告予算追加、他オフライン施策等
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株式会社ウィニングフィールド
代表取締役 勝原 潤

1977年（昭和52年）生まれ
富山県出身・東京在住
趣味：バンド、登山、ドライヴ等

ご挨拶と自己紹介

2004年
・複合機・通信商材の営業代行の会社～全事業部統括営業部長

2006年
・雑誌の編集・広告営業・商品プロモーションの
プランニング、キャスティング業務、イベントの企画・制作・運営の会社～
編集長代行～営業統括部長～副社長

2013年
・外資系の広告代理店のデジタルマーケティング部入社

2014年
・広告提案やプロモーション案件に関わることで
集客や売上に貢献してきた実績を元に起業。



04

弊社概要
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セミナー開催実績 ： 2015年8月～2019年11月まで（約4年少し）
WEB広告に関するセミナー（リスティング、SNS広告）

主催・講師講演回数 合計 250回以上！

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved 

セミナー主催、講師＆講座実績の一部を紹介

定期的に集客ノウハウを公開するコンサルティングやセミナー講演を行っており、経営者やマーケテ
ィング担当者の方にご参加頂き、広告運用やサイト制作のノウハウを提供！

専門知識に特化した内容が多いため、早期に満席になるセミナーも多くご好評頂いております



06

アジェンダ

【Introduction】

何故、Web広告を学ぶべきなのか？
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1. 時代の流れ（時流）

インターネット：
1兆3,100億円（昨年対比13.3％増）

インターネット広告市場 (媒体別広告費の推移)

上昇トレンド

出典：株式会社電通調べ
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そこに流れがある時、取るべきアクションはわずか3つのみ

1. 流れに逆らうか！？

2. 流れに乗るか！？

3. 気付かずに流されるか・・・
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１. インターネット集客における全体像と手順
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0. コンセプトメイク

1. 3Ｃ分析

2. LP制作（無料で作れるもの）

3. Web広告による広告のABテスト

4. 取れたデータを元にLP等の最適化

5. CVが取れ始めたらLP外部発注（有料）

6. 広告予算追加、他オフライン施策等

1. インターネット集客における全体像と手順
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なぜコンセプトメイクが重要なのか？

顧客単価・利益率が低い案件をweb広告で回しても赤字になる可能性がある。
キャンペーン立案というよりは、自社にとってのウリとなるような企画やメニューを
作り、そこをマネタイズするような形で考える。

例：〇〇特化～ 〇〇限定の～ 〇〇は日本唯一の～ 〇〇＋体験（イベント）企画など
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コンセプトメイクの効果事例①

しっかりとコンセプトメイクを行うとどうなるか？

【業種・業態】
麻布十番にある日本酒が揃っている飲食店

【商圏内の競合】
港区界隈では数十件。

【ウリとなる商品と客単価】
コラーゲン鍋（2000～3000円）

【今までの広告出稿媒体】
ホットペッパー＆食べログ等

【コンセプトメイクの為のヒアリング】
顧客へのヒアリングとペルソナから日本酒の酒蔵や
マリアージュする食事などにも関心

【結果】

酒蔵を廻り文化と歴史と学びながら懇親会会場をお店に設定
酒蔵見学ツアー 19800円 定員20名
それ専用のLPを作成し、FB広告にて配信＆完売。

現在は3ヶ月に1回の開催
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コンセプトメイクの効果事例②

しっかりとコンセプトメイクを行うとどうなるか？

【業種・業態】
学芸大学にある整体院

【商圏内の競合】
半径5km圏内に２０～３０店舗ほどの激戦区

【ウリとなる商品と客単価】
施術料金 ３０００円前後

【今までの広告出稿媒体】
スポットでのリスティング広告とエキテン等

【コンセプトメイクの為のヒアリング】
顧客へのヒアリングの中でスポーツ好きが多く、
特にゴルフ属性が多いことに気づく

【結果】

ゴルフ障害専門、改善率91.4% 腰痛にならない運動療法指導
としてゴルフをやられている方でゴルフファー特有の腰痛、頚部痛、
ゴルフ肘などに特化した施術プログラムを作り、
それをそのままLPにおこしリスティング広告を出稿。
客単価 8000～9000円に設定 単月での新規顧客獲得数 2.2倍増
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2. Webマーケティングにおける実践的3C分析
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3Ｃ分析の重要性

1. 3Ｃ分析

Company・・・・自社

Competitor・・・競合

Costmer・・・顧客

※直接競合と間接競合の存在確認
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顧客分析

顧客のニーズを明らかにし、ど
のニーズをターゲットにするの
かを決めるための材料を集める
こと

競合分析

ターゲットとする顧客ニーズに
対して競合がサイト上で何を、
どのような表現でアピールして
いるのかを丸裸にすること

自社分析

競合分析の結果を踏まえて、自社
が打つべき対策を立てること

WEBマーケティングにおける3C分析は分析を行って、
後出しのじゃんけんを行って、

少なくとも「あいこ」か「確実に勝つ」サイトや広告施策を取る！

なぜ3Ｃ分析が必要なのか？

WEBマーケティングには手順があり、3C分析にも手順があり、
戦略的から戦術的に3C分析を行うには以下をおさえていきます。
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3Ｃ分析の重要性

3Ｃ分析の手順

「顧客分析」

↓
「自社分析」

↓
「競合分析」
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ターゲットに対しての切り口リサーチ

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

◆見込顧客に対してのリサーチ項目

・悩みは（解決したい問題は）？
・悩みに隠れた感情
・悩みの原因
・失敗談
・悩み以外の興味は？
・原因
・解決策は？
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ターゲットに対しての切り口リサーチ

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

◆見込顧客に対してのリサーチ項目

・悩みは（解決したい問題は） ？
・悩みに隠れた感情
・悩みの原因
・失敗談
・悩み以外の興味は？
・原因
・解決策は？
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ターゲットに対しての切り口リサーチ

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

悩みの裏の感情を見つけるテクニック

快楽を得る 痛みを避ける
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リサーチするべきサイトやリサーチの仕方

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

アンケート募集サイト（ミルトーク）



023

原因と解決策のリサーチ

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

「知らなかった！」「実は間違いなの！？」
という読み手にとって斬新な情報を探る

・TV番組（you tubeで 「ホンマでっか腰痛」、「試してガッテン」）
・新聞記事（先生の話、研究成果、”健康 日経”検索）
・論文（”健康 研究””健康 論文”）
・専門家のHP（All Aboutなど）
・書籍、雑誌
・商品LP、ライバル商品LP

https://www.youtube.com/watch?v=MtCUYo591Dw

▲ ALL ABOUT▲ 試してガッテン

https://www.youtube.com/watch?v=MtCUYo591Dw
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リサーチが出来ていると
切り口がたくさんできやすい
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3. 成約率が高くなるLP構築と反映させるべきコンテンツ
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0. コンセプトメイク

1. 3Ｃ分析（市場調査、競合調査、自社分析のあと、差別化と優位性）

2.  LP制作（無料で作れるもの）

3.  Web広告による広告のABテスト

4. 取れたデータを元にLP等の最適化

5. CVが取れ始めたらLP外部発注（有料）

6. 広告予算追加、他オフライン施策等

Webマーケティングの手順おさらい
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0. コンセプトメイク

1. 3Ｃ分析（市場調査、競合調査、自社分析のあと、差別化と優位性）

2.  LP制作（無料で作れるもの）

3.  Web広告による広告のABテスト

4. 取れたデータを元にLP等の最適化

5. CVが取れ始めたらLP外部発注（有料）

6. 広告予算追加、他オフライン施策等

Webマーケティングの手順おさらい
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サイトの目的を理解する

HP（コーポレートサイト）とLP（ランディングページ）
の役割について

HP（コーポレートサイト）

企業や店舗、団体などサービスや
商品、コンテンツを提供している

元を掲載することによって
信頼性、安心感などを伝えれる役割

LP（ランディングページ）

1メッセージ = 1LPと言われており、
広告のとび先 = 到着（ランディング）ページ

基本的には縦型のペラサイトで
商品やサービスを申し込むか
離脱するかといったサイト

信頼性、信用性を証明するためのサイト 商品やサービスを
成約してもらうためのサイト

どちらか1つだけ、というよりは目的に合わせて
両方持っておくのがベター
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サイト制作

ペライチ

を使って簡易的に作成

https://peraichi.com/
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サイト制作

Strikingly（ストライキングリー）

を使って簡易的に作成

https://www.strikingly.com/

https://www.strikingly.com/
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サイト制作

http://ayurveda-online.strikingly.com/参考

http://ayurveda-online.strikingly.com/
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CVRの高いLPとは？

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

悩みに対して隠れている感情に対して訴求する
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4. 広告運用までのフローとイメージ



034

0. コンセプトメイク

1. 3Ｃ分析（市場調査、競合調査、自社分析のあと、差別化と優位性）

2.  LP制作（無料で作れるもの）

3.  Web広告による広告のABテスト

4. 取れたデータを元にLP等の最適化

5. CVが取れ始めたらLP外部発注（有料）

6. 広告予算追加、他オフライン施策等

Webマーケティングの手順おさらい
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0. コンセプトメイク

1. 3Ｃ分析（市場調査、競合調査、自社分析のあと、差別化と優位性）

2.  LP制作（無料で作れるもの）

3.  Web広告による広告のABテスト

4. 取れたデータを元にLP等の最適化

5. CVが取れ始めたらLP外部発注（有料）

6. 広告予算追加、他オフライン施策等

Webマーケティングの手順おさらい
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広告出稿までのフロー

市場調査
（ニーズの把握）

他社調査
（競合の把握） - 相対値 -

自社調査
（自社の把握） - 絶対値 -

LP作成
（自社の訴求） - 接点 -

広告運用
- 接触 -
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3つのWEB集客手法の価値基準を理解する

情報的価値

SNSPPC SEO

人間的価値

相手のニーズに合わせる 相手を導いていく
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アクセスの集め方にも手順がある

SNSPPC SEO

メリット：
即効性あり、早い段階で正解がわかる
上位表示され、ターゲットニーズに
寄り添うためCVしやすい

デメリット：
予算＆資金とキャッシュフロー

メリット：
資金がかからない、良質コンテンツ
の場合、長期的に上位表示される

デメリット：
効果が出るまで時間がかかる
正解がわからないまま作業を行う

メリット：
資金がかからない、拡散されれば
沢山のリーチとアクセスが生まれる

デメリット：
誰が何を発信しているのかが重要
自動化が難しい

コンバージョンした
キーワードと広告文を

LPに反映させる
LPの最適化を繰り返して
より高い成約率を狙う

CVしたキーワードと広告文を
内部施策としてコンテンツに

盛り込んでいく

CVしたコンテンツを
発信していく
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5. 代表的なWeb広告の種類と役割を理解する
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アクセスを集める場所は同じであるが、
ユーザーの前提状況の違いを理解する。

各Web広告媒体について
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PPC

どの広告媒体から使っていくのがよいのか？

ターゲティング精度＆少額で
テストマーケティングが可能の為

店舗系以外であれば
フェイスブック広告がオススメ
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潜在層

フェイスブック広告の配信先属性
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オーデイエンス概念

Facebookはターゲティングの精度が圧倒的に高い！

登録情報 クロスデバイス
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広告の入札精度が優れていて
機械学習が進むと半自動的に集客が可能！

商圏が限られている店舗系や
認知のあるコンテンツやサービス
顕在層向けの販促に向いている
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顕在層

フェイスブック広告の配信先属性



046

キーワードの選定や広告文をグーグルが考えてくれる

サイトとキーワード、広告文の整合性が整えば広告としての品質があがる

機械学習が進めば半自動的にCVしやすいユーザーの
アクセスを集めることが可能！
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ケース01 ： 調理器具 通販の場合

お肉を美味しく食べられる低音調理器具の通販の拡販
支援。主にフェイスブック広告の運用代行。

動画クリエイティブ、画像クリエイティブの差し替え
とキャンペーン、広告セットのメンテナンス

Web広告での成功事例 01

▲ LP（ランディングページ）
※クラウドファンディングサイト

▲ 動画クリエイティブ

サイト公開＆広告配信開始1ヶ月（初月：2017年6月1日～2７日まで）で

購入数が 206件！
獲得単価が 平均 1409円！！

※客単価は19,800円、他33,660円、69,300円、128,700円コース等

※日売上30～40万円 日広告費 32000円前後 広告比率 8～12％
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ケース02 ： オンライン上の某企業のWiFiの新規顧客獲得CPの場合

LP制作、記事LP制作を行い、フェイスブック広告にて配
信。獲得に対してエリア制限などもあったため、途中で
範囲を変えたにも関わらず初月（約3週間）にて上記数
値を達成。

申込数が 平均75件／月
申込単価が 平均3,500円 前後！

Web広告での成功事例 02
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ヨガインストラクター養成スクールの募集用のLP（ランディングページ）を用意し、そちらに対してWeb広告をかける。
それぞれの募集地域でのヨガ系インストラクターを属性ごとにセグメントを分けてグーグル広告、ヤフー広告の
検索広告、追跡型広告（リマーケティング広告）を用いて見込顧客の刈り取りに成功。
客単価が28,6000円～306,000円 / 1名 のところ、

広告運用開始3ヶ月目で

月平均の問い合わせ数 65件/月

1件あたりの問い合わせ 8,530円
（1件あたりの申込み単価 17,720円） を達成！！

Web広告での成功事例 03

ケース03 ： ヨガ講師養成講座の場合
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6. 取れたデータを元にLPを最適化し、最強のLPを作る
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Webマーケティングの手順おさらい

0. コンセプトメイク

1. 3Ｃ分析（市場調査、競合調査、自社分析のあと、差別化と優位性）

2.  LP制作（無料で作れるもの）

3.  Web広告による広告のABテスト

4. 取れたデータを元にLP等の最適化

5. CVが取れ始めたらLP外部発注（有料）

6. 広告予算追加、他オフライン施策等
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Webマーケティングの手順おさらい

0. コンセプトメイク

1. 3Ｃ分析（市場調査、競合調査、自社分析のあと、差別化と優位性）

2.  LP制作（無料で作れるもの）

3.  Web広告による広告のABテスト

4. 取れたデータを元にLP等の最適化

5. CVが取れ始めたらLP外部発注（有料）

6. 広告予算追加、他オフライン施策等
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LPOツール

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

LP 精読率 確認ツール

Ptengine（ピーティーエンジン）

ヒートマップなどコンバージョンを増加させる為のサイト分析ツール
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LPOツール

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

LP クリックされている箇所 熟読されている箇所
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LPOツール
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LP クリックされている箇所
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LPOツール
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LP 熟読されている箇所
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LPOツール

Copyright (C) WINNINGFIELD.LTD.All Rights reserved

LP 熟読されている箇所
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まとめ

・見込顧客（市場）のリサーチが命！想定見込顧客のお悩みやニーズ＆ウォンツの
母数（ボリュームゾーン）を見つけてそこから訴求を絞っていく

・アクセスを流しながらどこが見られていて、クリックされているのかヒートマップツールを用いて
特定し、LPを修正改善していき、精読率＆成約率を高める

広告費用対効果が最大限に発揮され、売上が最大化していく！！

・ウェブ広告の市場規模が年々増加！ 広告を出稿すれば反応、反響があがるから
どんどん予算を追加できる。そしてこれからも成長市場

◆時代の流れとインターネット広告市場のこれから

◆運用型広告の機会学習の精度が向上、解析ソフトも簡略化

・広告は初期設定に注力を注ぎ、運用はAIに任せる。
機会学習がうまくいけば半自動的に問い合わせ、購入、申込数が安定できる

◆Webマーケティングにおける実践的3C分析

・まずは事業主がテンプレートなどの型に当てはめて作ってみる。広告を流しながら
ブラッシュアップを行い、成約率が高まってからしっかりとしたLP制作に予算をかける

◆成約率が高くなるLP構築と反映させるべきコンテンツ
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最後に
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ご提供サービス一覧

◆広告運用を丸投げしたいなら、、、、

⇒ Web広告運用代行サービス

◆外部に頼らず自社でWebマーケティング力を付けていきたいなら、、、、

⇒ Webコンサルティングサービス

◆座学ではなく、実践的なオンライン講座をお探しなら、、、

⇒ Web広告運用＆Webマーケティング講座

◆オンラインの動画コンテンツで空いた時間で学びたいなら、、、

⇒ Webマーケティング動画コンテンツ販売

◆オンラインの動画コンテンツで空いた時間で学びたいなら、、、

⇒ クライアント共同運営＆共同管理プラン
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ご案内：サービス
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◆Web広告運用代行サービス （リスティング広告、SNS広告）
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Webコンサルティングサービス

◆Webコンサルティングサービス
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Webコンサルティングサービス

◆総合Webディレクション・コンサルティングサービス

◆Web担当者・業務インハウス支援

弊社がご提供するWebコンサルティングサービスは大きく分けて2つのプラン

Web広告・SEO対策・サイト解析・その他
制作物にまつわる、Webからの売上を最大化
させるための戦略立案、戦術や四半期ベース
の数値改善

貴社のWebディレクター＆総括マネージャーに
なってWebからの売上を上げるために

働くイメージです！

現在社内にいらっしゃる担当者をWebコンサ
ルタント並みに育てて、将来的に社内でWeb
の販促・プロモーション、制作や広告運用な
どが出来て、戦略立案、数値改善のスキルを
付けてもらうプランです。

貴社のWeb担当者を期間を設けて習得させて
どのように育てるのか？

教育係の上司を付けるイメージです！
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Web広告運用＆Webマーケティング講座

◆Web広告運用＆Webマーケティング講座
（CONVERSIONISTA：コンバジョニスタ）
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Web広告運用＆Webマーケティング講座

◆Web広告運用＆Webマーケティング講座
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Webマーケティング動画コンテンツ販売

◆Webマーケティング動画コンテンツ販売
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あなたの顧客を紹介してください！
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ご紹介頂いた顧客が先ほどお伝えした広告運用代行サービス等をご契約した場合、
運用手数料の3割を継続的にお支払しつつ、広告アカウントを共同で管理・運営しながら
どのようにターゲティング、メンテナンス、画像クリエイティブを選定しているかなど

一緒に学びながら実践できるプランです。

顧客とのフロント（応対や交渉など）はご紹介者、
バック（広告運用管理）は弊社というイメージ

見てわかる通り、一切金銭的負担はありません
金銭的負担がない上で、広告運用が学べつつ

ご一緒に共同運営＆管理を行うプラン

クライアント共同運営＆共同管理プラン

◆クライアント共同運営＆共同管理プラン


