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株式会社リベル様



【競合分析】結果と考察
今回、商圏内のサイト制作会社を複数社リサーチいたしました。

競合リサーチの全体的な所感は、
「特化している部分がわかりづらい」と感じるサイトや
業界用語で説明されているサイトがいくつかあり、
webになじみがないユーザーが見た場合に
サービス内容をイマイチ理解しづらいのでは？と感じました。

また、サービス内容や実績をサイトに掲載する上で
「その中でも特化しているサービス・強みは何か」を表す
強弱がないことも理解しづらい要因と考えられます。

一方リベル様LPの場合、
特化している事・強みがはっきりと記載されており、
わかりやすい言葉で表現されている為、
Webになじみがないユーザーが閲覧した場合でも
内容を理解しやすい点は
明確に競合他社と差別化されていると感じます。



【競合分析】結果と考察

また、対象キーワード
例）「茅ヶ崎 ホームページ制作」
で検索すると、比較記事が出てきます。

Webになじみがないユーザーは特に
こういったサイトを参考に
検討されているケースがあると考えます。



【自社分析】結果と考察

webに詳しくない見込み顧客に
対し機会損失しないよう、
・特化している部分の明確化
・わかりやすい言葉を使う事

上記2点は広告作成においても
崩さないよう運用して参ります。

また、「限定性」や「緊急性」があると問い合わせに至りやすい傾向があります。

可能であれば、限定キャンペーンなど
問い合わせに対する特典施策をご検討頂ければと思います。



【顧客（市場）分析】方向性の確認

訴求：
商圏が限られていることから商圏内の全事業者を対象とし、
悩みの内容別に切り口を選定いたしました。

例）
01.新規でサイト制作検討
適切な提案が欲しいユーザー向け訴求

02.リプレイス検討
既存サイトの問題点を解決したいユーザー向け訴求

03.集客目的のサイト制作検討
「集客」にフォーカスした訴求

上記は出稿前段階の一例ですが、
ユーザーの動きにより変更・追加等対応いたします。



【初期段階広告文例】

初期段階での広告文・広告タイトルを作成いたしました。
ご確認頂き、ご要望や修正点等ございましたらご教示頂けますと幸いです。



【初期段階広告文例】


