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【3C分析】競合分析

お送り頂いたヒアリングシートを基に、

“音叉×アロマのセラピー体験”をテーマに3C分析を行いました。

検索したワード：

「音叉セラピー」

「音叉セラピー体験」

「アロマ 音叉 セラピー」

「アロマ音叉」



【3C分析】競合分析
サービスが含まれるキーワードで検索した結果です。
※同色の項目は同一サイトです。



【3C分析】競合分析
「音叉」「セラピー」を含む検索結果の上部に表示されたサイトの分析結果です。

キーワード「音叉セラピー」で
ヒットした件数の多いサイトです。

団体名：

【正統派 国際認定音叉セラピスト養成講座ＴＦＴ
ジャパン】
（一般社団法人 日本音叉療法協会の姉妹校）
サービス：セラピスト養成講座

協会サイトのようなので、
概要はわかりやすいですが、

具体的なサービスや講座の内容などが把握しずらいつ
くりです。

・音叉療法音叉セラピー最前線の波動医学が未
来を変える地球を
・音叉セラピー音叉療法体験出来るのんびりお
茶会振動で癒されて参照URL：
https://tft-japan.com/

https://tft-japan.com/


【3C分析】競合分析

音叉サウンドセラピスト養成コース - スペースU

参照URL：
http://space-u.net/class/class.html

「音叉セラピー」の検索結果上部に表示されたサイトの分析結果です。

サービス：音叉と「三味琴」のセラピー

セラピスト養成やワークショップ・物販も行っている
ようです。
拠点が祐天寺のため、直接的な競合となりえます。
ブログ形式サイトのため、

しっかりと閲覧すれば内容を把握することは可能です
が、
熱量のあまり高くない・業界用語がわからない等の
【見込み顧客層】がサービス内容を閲覧するには
少しわかりづらいように感じます。

また、

色味や画像は白×グレーでスタイリッシュな印象です
が、
【温かみ】や【親しみ】など、

音叉やセラピーの持つ長所や世界観が伝わりづらいと
感じました。

http://space-u.net/class/class.html


【3C分析】競合分析

音叉ヒーリング体験会 | ヒーリングサロンコン
フォレヴィーナ
参照URL：
https://isihara.co.jp

「音叉セラピー体験」の検索結果上部に表示されたサイトの分析結果です。

サービス：美容音叉セミナー・メルマガ

美容音叉特化のセミナーや、
音叉活用講座がメインのようです。
対面だけでなく遠隔や出張なども展開しております。

サロン自体は東京都江戸川区北小岩（都内）のため、
場合によっては競合となる可能性があります。
またメルマガサービスも展開しておりますので、
そちらでは競合と考えられます。

サイト内にはコラムなども掲載されており、
・サイトへのアクセス経路が多い点
・美容に特化している点
など、他社とのすみ分けが明確なサイトです。

https://isihara.co.jp/


【3C分析】競合分析

アロマ音叉（VRT）ヴァイブレーショナルレイン
ドロップ - 山口
参照URL：
https://www.angelsalon-venusdrop.jp

「アロマ」「音叉」を含む検索結果の上部に表示されたサイトの分析結果です。

サービス：
拠点が山口県の為体験会の競合ではありませんが、

アロマ音叉セラピー・メルマガ・セラピスト養成講座
などサービス内容が類似していることから、
競合となり得るサイトです。

「アロマ」「音叉」のキーワードで検索した結果、

上位表示の半数はこちらのサイトがヒットする状態で
した。

内容が整頓されており、
また検索語句によりサイト内の適切なページが
検索結果に表示されることから
ユーザー流入が多いことが伺えます。

https://www.angelsalon-venusdrop.jp/


【3C分析】良いサイト例
音叉セラピー Divine Lotus

参照URL：
https://divine-lotus.jp

サイト内のメニューが上部にある
→ユーザーが欲しい情報を探しやすい

具体的な内容が記載されている
→文字より具体的な画像があるとなお良い

https://divine-lotus.jp/


【3C分析】良いサイト例
アロマ音叉療法～音・香り・周波数～ - salon-anahata ページ！
参照URL：
https://salon-anahata.jimdofree.com/

ペルソナが親しみやすい色味を選定する
・30代後半～40代前半の女性
・不安の解消、
心地の良さを求めている

○
優しい印象の色味（パステルカラー等）
薄い緑やピンク、水色など
△
濃い色味や原色
黒、グレー、赤、青など

具体的に「何をするのか」がわかる画像・動画は
文章よりも的確かつ瞬時に伝わりやすく、
不透明さや不安解消に繋がるため、
体験会での実際の画像などとても有効です。

https://salon-anahata.jimdofree.com/


【3C分析】参考データ

こちらのグラフは、30代以降の女性を対象に【親しみを感じる色】を調査した結果です。

その他、回答の中にはこんな意見もありました。
・長時間見ても目が疲れない、高度が低い優しい色味
・落ち着いている色味



【3C分析】自社分析 LP改善提案

音叉の紹介セクションに音叉の画像があるように、

文章の区切りに画像を入れることで
読み飛ばしや離脱が減少する傾向があります。



【3C分析】自社分析 LP改善提案

画像での情報が多く、
とても情報が伝わりやすいセクションです。

画像のサイズは、統一されていると
より閲覧時間が伸びる傾向があります。



画像使用時の参考例

・画像サイズが統一
・項目が揃っている

こちらに注意するだけで見やすくなり、
ユーザーの離脱を防ぐことで
興味を引く内容として効果を発揮します。

鎌倉ライフスタイルラボ -SUGATA-

参考URL：
http://www.sugata.co.jp/studios/kamakura

http://www.sugata.co.jp/studios/kamakura


【3C分析】自社分析 LP改善提案

アロマスプレーのボトルを
おしゃれ感・キレイ感のある画像に
置き換えても効果的です！

太陽の光が当たる場所で
白い背景や、小物を添えるだけの構図でも
簡単に用意でき、効果的な方法です。

参加特典は、
閲覧したユーザーが
体験会に参加するメリットのひとつとなります。

こういった特典を有効に活用する方法は
【限定感】を伝えると効果的です。
例）
・期間限定
・数量限定
・先着限定 など



【3C分析】自社分析 LP改善提案

ページ下部にある協会名の記載は
こちらは可能であれば、
協会サイトへのリンクに
することを推奨いたします。

開催場所へのアクセス方法や地図や
車での来店が可能かどうかなどの記載も有効です。

一例です


