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1-1.全体のサマリ

【Googleサーチ】CPC：¥244、CV：16件、CVR：1.44%、CPA：¥17,103 で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥195、CPA：¥13,683
【GDN】CPC：¥58、CV：0件、CVR：0%、CPA：¥0 で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥46
【Yahooサーチ】CPC：¥76、CV：2件、CVR：0.07％、CPA：¥95,591で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥61、CPA：¥76,473
【YDN】CPC：¥70、CV：0件、CVR：0％、CPA：¥0で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥57

11月のコスト ¥506,673(Google,Yahoo,YDN,GDN)で配信。
CPC:¥120 CV:18件 CVR:0.42% CPA:¥28,148 で着地致しました。 ※ネットの場合はCPC：¥96、CPA：¥22,518

月 表示回数 クリック数 クリック率 CPC コスト CV数 CVR CPA

2019年11月 375,380 1,121 2.97% ￥244 ¥273,657 16 1.44％ ¥17,103

データ集計期間:2019/11/1～11/30

月 表示回数 クリック数 クリック率 CPC コスト CV数 CVR CPA

2019年11月 1,121,862 583 0.05% ¥70 ¥41,312 0 0% ¥0

月 表示回数 クリック数 クリック率 CPC コスト CV数 CVR CPA

2019年11月 2,333 9 0.39% ¥58 ￥522 0 0% ¥0

月 表示回数 クリック数 クリック率 CPC コスト CV数 CVR CPA

2019年11月 282,910 2,508 0.89% ¥76 ¥191,182 2 0.07% ¥95,591

月 表示回数 クリック数 クリック率 CPC コスト CV数 CVR CPA

2019年11月 1,782,485 4,221 0.23% ¥120 ¥506,673 18 0.42% ¥28,148

※グロス金額で計算しております。
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1-2.設定回り

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。
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1-3.配信回り

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。
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1-4.ターゲティング回り

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。
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1-5.入札戦略回り

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。



9Copyright©winningfield inc.AllRightReserved.

1-6.広告表示オプション回り

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。
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1-7.キーワード入稿と検索クエリ回り

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。
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1-8.広告文の入稿の最適化回り

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。
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1-9.広告ランクと競合指標

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。
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1-10.予算管理

Googleサーチにおいては、CV数が合計16件という結果となりました。他の媒体と比較すると成果は良好です。
また、10月と比較すると、CTRが上昇傾向にあります。

広告文の拡充や除外キーワード設定により、意図するユーザーに広告が配信され、CTRが向上していることが推測できます。
3店舗とも、数値が安定し、同じくらいの数値で着地しております。
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1-11.全体のまとめと考察

【まとめ・考察】

11月のコスト ¥ 506,673(Google,Yahoo,YDN,GDN)で配信。
CPC:¥120 CV:18件 CVR:0.42% CPA:¥28,148 で着地致しました。 ※ネットの場合はCPC：¥96、CPA：¥22,518

【Googleサーチ】CPC：¥244、CV：16件、CVR：1.44%、CPA：¥17,103 で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥195、CPA：¥13,683
【GDN】CPC：¥66、CV：0件、CVR：0%、CPA：¥0 で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥46
【Yahooサーチ】CPC：¥90、CV：3件、CVR：0.15％、CPA：¥61,319で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥61、CPA：¥76,473
【YDN】CPC：¥61、CV：0件、CVR：0％、CPA：¥0で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥57

Google：Googleにおいては、先月と比べると成果は下降しておりますが、各媒体と比較すると成果は良好です。
先月と比較すると、各店の数値にばらつきがなく、最適化が進んでいると推測しております。

※Googleサーチにおいては、10月の残予算を11月の日予算に回し、運用したところ11月月末に獲得が上昇し、
12月の1週目にCVが8件上がっております。ユーザーにとって有効なキーワードだが、日予算の関係でオークションに参加できていないケースが

あります。
Googleは予算を増額することにより成果の改善が見込めると推測しております。

※GAのデータ上、滞在時間が10秒台のため、LP内の回遊率がよくない状況と考えております。
ヒートマップなどを用いたLPOを行うことを考えております。
PTエンジンなどのヒートマップツールは無料で使用することができるので推奨しております。
LPOを行うことにより数値の最大化ができると考えております。
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サイト診断_チェック結果
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2-1.全体サマリ

左が2023年8月1日～15日まで、右が8月16日～31日までのサイトの状態となっております。
それぞれ「PV数」「CV数」「CVR」などがわかり、デバイスごとの見え方、サイトの修正前、修正後の
変化などを並べて比べながら分析、考察などがしやすい状態となっております。
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2-2.クリックイベント

左が2023年8月1日～15日まで、右が8月16日～31日までのサイトの状態となっております。
それぞれどこがクリックされているのか？などがわかり、デバイスごとの見え方、サイトの修正前、修正後の
変化などを並べて比べながら分析、考察などがしやすい状態となっております。
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2-3.熟読箇所

左が2023年8月1日～15日まで、右が8月16日～31日までのサイトの状態となっております。
それぞれどこがクリックされているのか？などがわかり、デバイスごとの見え方、サイトの修正前、修正後の
変化などを並べて比べながら分析、考察などがしやすい状態となっております。
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2-4.滞在箇所

左が2023年8月1日～15日まで、右が8月16日～31日までのサイトの状態となっております。
それぞれどこがクリックされているのか？などがわかり、デバイスごとの見え方、サイトの修正前、修正後の
変化などを並べて比べながら分析、考察などがしやすい状態となっております。
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2-5.全体のまとめと考察

【まとめ・考察】

11月のコスト ¥ 506,673(Google,Yahoo,YDN,GDN)で配信。
CPC:¥120 CV:18件 CVR:0.42% CPA:¥28,148 で着地致しました。 ※ネットの場合はCPC：¥96、CPA：¥22,518

【Googleサーチ】CPC：¥244、CV：16件、CVR：1.44%、CPA：¥17,103 で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥195、CPA：¥13,683
【GDN】CPC：¥66、CV：0件、CVR：0%、CPA：¥0 で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥46
【Yahooサーチ】CPC：¥90、CV：3件、CVR：0.15％、CPA：¥61,319で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥61、CPA：¥76,473
【YDN】CPC：¥61、CV：0件、CVR：0％、CPA：¥0で着地。 ※ネットの場合はCPC：¥57

Google：Googleにおいては、先月と比べると成果は下降しておりますが、各媒体と比較すると成果は良好です。
先月と比較すると、各店の数値にばらつきがなく、最適化が進んでいると推測しております。

※Googleサーチにおいては、10月の残予算を11月の日予算に回し、運用したところ11月月末に獲得が上昇し、
12月の1週目にCVが8件上がっております。ユーザーにとって有効なキーワードだが、日予算の関係でオークションに参加できていないケースが

あります。
Googleは予算を増額することにより成果の改善が見込めると推測しております。

※GAのデータ上、滞在時間が10秒台のため、LP内の回遊率がよくない状況と考えております。
ヒートマップなどを用いたLPOを行うことを考えております。
PTエンジンなどのヒートマップツールは無料で使用することができるので推奨しております。
LPOを行うことにより数値の最大化ができると考えております。
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